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LAMPIRAN 1

UNIVERSITAS MEDAN AREA
FAKULTAS EKONOMI
JURUSAN MANAJEMEN

KUESIONER PENELITIAN
PENGARUN FAKTOR-FAKTOR PROMOS]I TERHADAP
MINAT BELI SEPEDA MOTOR SUZUKI PADA
PI1.PRIMA PRRMASA MAKMUR
MEDAN

Kuisioner di bawah ini edalah salah satu metode pengumpulan data primer
tentang pengaruh faktor-faktor promosi terhadap minat beli sepeda suzuku
pada PT.Pnma Perkasa Makmur Medan. Penelitian ini banya diperuntukkan
bagi keperluan penelitian yang merupakan tugas akhir mabasiswa Swata 1 (S1)
Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area,
Oleh karena itu jawaban bapak/ ibu/ sdr tidak akan dipubiikasikan dan 1erjamin
keiahasiaannya. Saya sangat becharap bapak/Ibu/sdr berkenan untuk menjawab
seluruh perwenyaan yang ada dengan sejujur-jujurnya, atas kerjasama dan
hantuaannya saya sampaikan terima kasih

Peneliti.

(Riski Harianda Nahombang)
Mahasiswa Fakultas Ekonomi
Universiias Medan Area

UNIVERSITASMEDAN AREA



KUESIONER

Jenis kelamin : laki-laki/ Wanita

Usia

Lama Sepeda Motor Suzuki

PETUNJLUK PENCISIAN ANCGEKETD

14
28

Bacalah setiap pertanyaan dengan seksama.
Isilah semua nomor dengan memilih satu diantara $ alternatif jawaban

dengan memberikan tanda cawang ( V ) pada kolom yang sudah disediakan.

. Altemativ jawaban adalah sebagai berikut :

SS : Sangat Setuju

S : Setuju

RR : Ragu-ragu

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

. Apabila ada kekeliruan dalam memilih alternative jawaban berikan tanda

sama dengan ( = } padajawaban yang telah dibuat sedi kemudian beri tanda
silang ada jawaban yang baru.

S. Jawablah semua pertanyaan yang ada tanpa ada yang terlewati.

. Kamj menjamin kerahastaan identitas dan jawaban yang anda bexikan

Selamat mengerjakan dan sebehumnya saya ucapkan tecdimzkasih atas waktu
yang telah dibenkan.
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Pernyataan Periklanan

No

P emyataan

OPSI

SS

TS

STS

1

Spanduk yang di pajangkan di jalan-jalan
besar menarik minat anda untuk membeli
speda motor Suzuki di PT.Prima Perkasa
Makmur Medan.

Perusahaan menggunakan brosur uniuk
melakukan penjualan sepeda motor
Suzuki.

Peaklanan welalul surat kabar banyak
diminati masyarakat untuk membeli

sepeda motor suzuki

Pernyataan Penjualan Pribadi

No

Pemyataan

OPSI

SS

TS

STS

1

Pemberian discount dan hadiab yang
dilakukan perusahaan menank minat beli
anda.

Perusahaan sering melakukan pameran-
pameran untuk melakukan penjualan.

Perusaliaan sering melakukan demontrasi
penjualan berupa fouring.

Pernyataan Promosi Penjualan

No

Pemyaman

OPSI

SS

TS

STS

Pihak karyawan memberikan komunikasi
yang handa) mengenai sepeda motor
suzuki

Pihak dealer memberikan pe:sentasi oral
sebeluin melakukan pembelian

Pihak  dealer meakukan  promosi
penjualan melalui komunikasi dengan
konsumen
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Pernyataan Publisitas

OPSI
o i SS R__|Ts [sSIS
1 | Perusahaan melakukan promosi melalui
radio.
2 Pecusahuan melakukasy prownost gepeda
motor Suzuki melalui televisi.
3 | Penjuzlan melalui media televisi menacik
minat beli anda
Pernyataan Minat Beli
OPS1
ALY A iy L SS R__|TS_|STS
1 | Sepeda Motor Suzuki memihiki kewnikap
yang sesuat dengan anda
2 | Scpeda ovoror Suzuki merupakan suatu
keunggulan produk, dimana Pproduk
tersebut unggul dalam persaingan
3 | Anda menyukai sepeda motor Suzuki

karena harga jual yang murah

Terima kasih atas kerjasama BapalJTbu, semogs sukses dan lancar daiam
segala urusan,
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