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IIIDGAaUH PAKTOa•PAKTOa P.OMOSI TlaHADAP 

MINAI aEU SDIDA MOTOa SUZUKI PADA 

M.MIIIIA MIUIASA MAIOIUa 

MID AN 

Kuisioner di bawah ini adalah salah saru metode pengumpulan data primer 

ientang pengaruh faktor-faktor promosi terbadap minat beli sepeda suzuku 

pada PT.Prima Perkasa Makmur Medan. Penelitian ini banya diperuntukkan 

bagi keperluan penelitian yang merupakan tugas akhir mabasiswa Strata I (S I) 

Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area. 

Oleb karena itu jawaban bapak/ ibu/ sdr tidak akan dipublikasikan dan teJjamin 

kerahasiaannya. Saya sangat berharap bapak/Ibulsdr berkenan untuk menjawab 

seluruh pertanyaan yang ada dengan sejujur-jujumya, atas kerjasama dan 

bantuannya saya sampaikan terima kasih 

Peneliti. 

(Riski Harianda Nabombang) 

Mabasiswa Fakultas Ekonorni 

Universitas Medan Area 
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1\UHio-lm 

Jenis kelamin : laki-laki/ w anita 

Usia 

Lama Sepeda Motor Suzuki 

Dt:TUI'IiJUI\ DI:N61SIAN �«;m 

I. Bacalah sctiap pertanyaan dcngan seksama. 

2. fsilah semua nomor dcngan mcmilih satu diantara 5 altematif jawaban 

dengan memberikan Ianda cawang ( V ) pada kolom yang sudah disediakan. 

3. Altemativ jawaban adalah sebagai berikut: 

SS : Sangat Setuju 

S: Setuju 

RR : Ragu-ragu 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

4. Apabila ada kekeliruan dalam memilih alternative jawaban berikan tanda 

sama dcngan ( =) padajawaban yang telah dibuat tadi kemudian beri tanda 

silang ada jawaban yang baru. 

5. Jawablah semua pertanyaan yang ada tanpa ada yang terlewati. 

6. Kami meyYamin kernhasiaan identitas danjawaban yang anda berikan 

Selamat mengerjakan dan sebelumnya saya ucapkan terimakasih alas waktu 

yang telah diberikan. 
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Peroyataan Perildanan 
No P emyataan 

I Spanduk yang eli pajangkan di jalan-jalan 
besar menarik minat anda untuk membeli 
speda motor Suzuki eli PT.Prima Perkasa 
Makmur Medan. 

2 Perusahaan menggunakan brosur untuk 
melakukan penjualan sepeda motor 
Suzuki. 

3 Periklanan melalui surat kabar banyak 
diminati masyarakat untuk membeli 
sepeda motor suzuki 

p p . p .b . eroyataan en]ualan n adt 
No Pernyataan 

I Pemberian discount dan hadiab yang 
dilakukan perusabaan menarik minat beli 
anda. 

2 Perusahaan sering melakukan pameran-
pameran untuk melakukanpenjualan. 

3 Perusabaan sering melakukan demontrasi 
penjualan berupa tourinJ!. 

p p ·p . I eroyataan romost CDJUBBD 

No Pernyataan 

I Pihak karyawan memberikan komunikasi 
yang handal mengenai sepeda motor 
suzulci 

2 Pihak dealer memberikan persentasi oral 
sebelum melakukan pembelian 

3 Pihak dealer melakukan promosi 
penjualan melalui komunikasi dengan 
konsumen 

OPSI 
ss s R TS STS 

OPSl 
ss s R TS STS 

OPSI 
ss s R TS STS 
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p ernyatllllD Pubhsitu 

No Pemyataan 

I Perusahaan melakukan promosi melalui 
radio. 

2 Perusahaan melak\1kan promQsi sepeda 
motor Suzuki melalu.i tclcvisi. 

3 Penju.alan melalui media telcvisi menarik 
minat beli anda 

P M" Bel" ernyataan a.nat I 

No Pemyataan 

I Sepeda Motor SIIZilki memililci keunikan 
yang scsuai dengan anda 

2 Sepeda mQ\()t Slll.uki merupakan sua\u 
keunggulan produ.k, dimana produ.k 
tersebut unggu.J dalam persaingan 

3 Anda menyu.kai sepcda motor Suzuki 
karena harga j u.al yang mu.rah 

OPSI 
ss s R TS STS 

OPSI 
ss s R TS STS 

Terima kasih alas kerjasama Bapak/Ibu, scmoga su.kscs dan Jancar dalam 
segala urusan. 
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