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Dalam melalrukan pembelian, konsumen selalu memperhatikan faktor­
faktor yang memotivasinya. Untuk memotivasi konsumen dalam melalrukan 
pembelian, atribut-atribut yang dimiliki CV. Makmur lnti Prima Medan seperti 
merek yang berkualitas, harga yang teljangkau, promosi yang menarik serta 
pelayanan yang memuaskan harus sangat diperhatikan. Faktor-faktor tersebut 
diduga mempunyai pengaruh terhadap perilaku dan keputusan konsumeo 
dalam melakukan pembelian. 

Tujuan penelitian in1 adalah untuk mengetahui seberapa besar faktor 
harga, promosi, merek dan pelayanan secara simultan berpeogaruh signifl.kan 
terhadap pembelian Oli Mobil Merek Fk Massimo Pada Perusahaan CV. 
Makrour Inti Prima Medan dan untuk mengetahui seberapa besar faktor barga. 
promosi, merek dan pelayanan secara parsial berpengarnh signifikao terbadap 
pembelian Oli Mobil Merek Fk Massimo Pada Perusahaan CV. Makmur loti 
Prima Medan. Hipotesis dalam penelitiao in1 yaitu faktor harga, promosi. 
merek dan pclayanan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembeliao produksi Oli Mobil Merek Fk Massimo Pada Perusahaao 
CV. Makmur Inti Prima Medan dan faktor harga, promosi, merek dan 
pelayanao secara parsial berpengaruh signi.fikan terhadap keputusan pembelian 
produksi Oli Mobil Merek Fk Massimo Pada Perusahaan CV. Makmur Inti 
PrimaMedan 

Jenis penelitian ini adalah asosiatif yaitu mempunyai hubungan antara 
variabel yang di teliti dengao variabel yang lain. Populasi dalam peoelitian ini 
adalah konsumen yang datang membeli dan mengganti oli mobil di CV. 
Makmur Inti Prima Medan selama I bulan. Berdasarkan hal tersebut sampel 
dalam penelitian ini beljurolah 150 orang. Teknik pengumpulao data 
menggunakan data sekunder. Teknik analisis yang dipergunakan adalah analisa 
regresi tinier berganda dengan menggunakan Sofware SPSS for 17.00. 

Berdasarkan basil penclitian terdapat bahwa faktor harga, promosi, 
merek dan pelayanan secara simultan maupun secara parsial berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian produksi Oli Mobil Merek Fk 

Massimo Pada Perusahaan CV. Makmur Inti Prima Medan 
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