
ABSTRAK 

Sciring dengan perkembangan perusahaan yang semakin pcsat, tingkat 
kompctisi antar perusahaanpun semakin meningkat. Untu.k mcnjaga agar 
kelangsungan hidup perusahaan tetap terjamio atau meojadi lebih baik. maim 
diperlukan efisiensi di dalam segala hal. Salah satu kegiatan yang cukup penting 
untul.. dilal..-ukan efisicnsi adalah kegiatan pemasaran. Pada umumnya setiap 
perusahaan memiliki anggaran untuk kegiatan pemasaran. Volume penjualan yang 
dicapai oleh perusahaan dijadikan sebagai indikator kebcrhasilan. Anggaran untuk 
kegiatnn pemasaran ini mempunyai tiga fungsi di dalam mencapai tujuannya 
Fungsi pertama adalah �bagai fung.si perencanaan yaitu perusahaan menetapkan 
tindakan-tindakan yang akan dilaksanakan guna mengarahkan dan mencapai 
tujuan. Perusahaan juga harus menciptakan kondisi-kondisi yang diperlukan 
untuk mcnunjang pelaksanaan tindakan tersebut. Pcrusahaan harus mengambil 
keputusan yang didasarkan pada informasi dan pertimbangan yang matang 
dalam melaku.kan pcrencanaan, agar rencana yang dibuat dapat membantu 
kelancaran jalann) a kegiatan pemasaran. Fungsi kcdua adalah �bagai fungsi 
koordinasi. Perusahaan menetapkan kebijaksanaan supaya seluruh bagian yang 
berkaitan dapat saling bekerjasruna. Dcngan kerja sama ini diharapkan terjalin 
hubungan dan komun.ikasi yang baik: sehingga keputusan-kcputusan yang 
diambil oleh perusahaan merupakan hasil kesepakatan bersama Fungsi ketiga 
adalah �bagai fungsi pengendalian, merupakan pedoman pelaksanaan kegiatan 
pemasaran agar pelaksanaannya sesuai dcngan arah yang tclah direncanakan 
untu.k mengurangi pcmborosan penggunllllrt sumber daya perusahaan. Pada fungsi 
pengendalian 101. tindakan pcrbaikan dirckomendasikan atas evaluasi 
penyimpangan biaya pcmasaran yang tcrjadi untuk periode be.ril..utnya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pcnyusunan anggaran 
pemasaran, mempelajari efektivitas penjualan, serta mempelajari dan menilai 
bagaimana peranan anggaran biaya pemasaran tcrhadap efcktivitas penjualan 
komputcr pada PT. Bimacom Medan Metode penelitian yang digunakan adalah 
metodc deskriptif Jenis data yang digunakan adalah data kuantitatif yang terdiri 
dari data primer dan data sekunder. Tcknik pengumpulan data yang digunakan 
ada 2 mncam yaitu wawancara dan studi dokumcntasi. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan penulis 
bahwa peranan anggaran biaya pemasaran terhadap efel1ifitas penjualan 
komputcr pada PT. Bimacom cukup efektif yaitu tidak melebihi batas toleransi 
yang tclah ditetapkan dan target penjualannya telah tercapai bahknn melebihi 
target yang telah ditetapkan. Sehubungl!ll dengan hasil pcnclilian dan 
pembahasan yang dilakukan, hipotcsis yang diojukan semula yaitu: "Anggaran 
biaya pemasann berperan terbadap efektifilas penjualan komputer pada 
PT.Bimaeom Medan "dapat diterima 

Kata kunci dalam penelitian ini adalah . anggaran. biaya pemasaran, dan 
efeltititas penjualan. 
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