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PENDAHULUAN

A. Alasan Pemilihan Judul

Datam era globalisast sekarang im perkembangan duma usaha baik
perusahaan industrl, perusahaan dagang serta perusahaan jasa se¢makin
memngkat. Ha} my dapat dilihat dan adanya pertumbuban daya beli dan
masyarakat dan semakin meningkatnya jumiah barang dan jasa yang ditawarkan
kepada kKonsumen.

Kerena meningkatnya jumlah barang dan jasa yang ditawarkan
piodusen maka persaingan yang teijadi didalam peiusahaaan semakm tajam,
terutama bagi perusabaan yang memproduksi dan memasarkan produk yang
sama atau sejents. Dalam kondisi seperti itu perusshaan akan berusaha
meningkatkan penjualannya dengan mengumpulkan berbagai informasi serta
data-data yang dapat memantau perusahaan yang teriadi dimasyarakat maupun
dipasar

Kebijaksanaan pemasaran dimaksudkan apabila tujuan yang hendak
dicapai oleh perusahaan obj¢ktip. Maka kebtjaksanaan adalah rencana kera
untuk menecapai tyjuan perusahaan tersebut.

Dalam hal 1ni pemngkatan jumlah produk dan jasa yang dihasilkan
berartt  meningkatkan penjualan. Kemampuan  suatu  perusahaan  dalam
meningkatkan penjualan merupakan salab satu tolak ukur untuk mengevaluasi

sampai sejauh mana perusahaan telah berhasil merealisasi rencana perusahaan
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B.

vang lelah dilelapkan sesuai dengan tingkat keumungan vang diingmkan
perusghaan tersebul

Pemualan dapat ditingkatkan atau dipertahankan jika perusahaan
menerapkan kebijaksanaan pemasatan vang tepat Untuk itu besbagas
kebijaksanaan yang dtlakukan oleh pimpinan perusahaan dalam memperluas
daerah punjualan atau pasar, antara lam tentang kebijaksanaan produk.
kebijaksanaan barga, Kebijaksanaan saluran distnibust dan kebijaksanaan
promosi.

Kebijaksanaon 1  harus dikombinasikan dan dikoordinir agar
peijualannya dart tahun ketabun terus menmgkat, hal 1m sangat penting bagt
perusahaan dalam inengambil keputusan maupun tindakan yang lerbaik untuk
mencapai tujuan perusahaan.

Dari uraian dialas maka penulis menyadan begitu pertingnya peranan
perusahaan terutama dalam menghadapi pihak pesaing, maka penulis tersank
melakukan penelittan dan menuangkannya dalam bentuk skepst dengan judui
“Suatu Tinjauan Tentang kebijaksanaan Pemasaran Pada Asuransi Jiwa

Bersama Bumiputera 1912 Binjai ™.

Perumusan Masalah

Masalah adalah keadaan yang lidak sesuai dengan apa yang dsharapkan

sebejumnya. Dalam menjalankan aktivitasnya setlap perusahaan selalu
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