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PENINGKATAN PENJUALAN BAHAN BAKU SPRlNG BED PADA PT. 

RAJA ALBATROS MAS LUBUK PAKAM KABUPATEN DELI SERDANG. 

Di bawah bimbingan, Bapak Ors. H.A.Az1s MM sebagai Pembimbing I dan !bu 

Ora. Isnaniah LKS sebagai Pembimbing 11. 

Kemajuan ilmu pcngetahuan dan telmologi telah pula menciptakan 

keterkaitan antar bangsa, mengabaikan batas-batas wilayah suatu bangsa, 

perbedaan bahasa, sos1al budaya maupun ideologi. Seh1ngga semakin beraneka 

ragam produk yang mungkm cbp1lih konsumen dalam memuaskan kebutuhanya 

Bagi perusahaan, perkcmbangan ini menandakan scngilnya tingkat persaingan. 

Unruk mcmpcrtahankan konnnuiias serta mengembangkan perusahaan, maka 

perkembangan dunia b1snis ini harus d1antisipasi secara dini, yaitu dengan memuat 

strategi bauran pemasaran yang mampu menjawab tantangan perkembangan 

terscbut 

Dalam upaya meny1kapi kondisi tersebut maka perlu menggarap pasar 

lokal semaksimal munglin Unruk ttu diperlukan strategi pemasaran yang tepat 

dalam upaya peningkatan target penJualan PT. Raja Albatros Mas. Dengan 

deauk1an h1potesis yang diajukan adaJah perusahaan belum dapat merealisasikan 

target penJualan yang d11etapk.an SCJal tabun 1999 - 2003, karena strateg1 

pemasaran yang di3alanlan belum efekuf 
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Strategi pemasara.n PT. RaJa Albatros Mas yang terdiri dari empat unsur, 

yakni produk, harga, distnbus1, dan promosi (marketing mix) belum optimal 

dijalankan Oleh scbab itu perusahaan harus gencar melakukan terobosan 

pcmasaran denga.n mcngoptimalkan bauran pemasaran 

Adapun lc.esimpulan dari penulis mengenai PT. Raja Albatros Mas Lubuk 

Pakam Kabupaten Deli Serdang adalah : 

I. Bentulc. Strui'tur organisas1 yang digunakan Perusahaan adalah bentulc. strulctur 

organisasi Fungsional. 

2. Perusahaan dipimpin oleh satu direlctur operasional. 

3 Kond.Jsi pesaing pemsahaan adalah industri-industri rumah tangga. 

4. Target da.n realisasi PT. RaJa Albatros Mas dari tahun 1999 sampai dengan 

2003 menurun. 101 dapat dihhat dari sehsih persentase setiap tahunnya. 

a. Serat Ball ; tahun 1999 � -12, 78 %, tahun 2000 - -21,06 %, tahun 200 I = 

-11,43 o/e, tahun 2002 = -15,95 %, tahun 2003 - - 15,91 % 

b. Sheet; tahun 1999 = -14,74 %, tahun 2000 = -4,75 %, tahun 2001 m -24,90 

�· •• tahun 2002 = -40.70 %, tahun 2003 ttdak d1produks1 1agi karena 

pcnnintaan semakin sed1kit. 

c. Cocopcat Blok. tahun 1999--34 •o. tahun 2000 • -26,45 %, tahun 2001 = 

-41,40 %, tahun 2002 - -50,26 %, tahun 2003 tidak diproduksi lagi karena 

pcrmintaa!' 'l"rrl'k,n sed1� 1• 

5. Stratcgi bauran pcmasaran yang diterapkan perusahaan belum efektif schingga 

target penjualan bclum tercapa1 

ia 
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6. Hambatan yang besar dihadapi oleh perosahaan adalab sulitnya mendapatkan 

bahan bairn keuka udak musnn buah kclapa, maka produks1 kadang menJ&di 

lenunda. 

Bcrdasarkan kesimpulan di atas maka peouhs mengajukan beberapa saran 

untuk perusahaan : 

I. Kwalitas produk terus dttmgk.atkan dengan membuat inovas1 produk sehmgga 

rncmpunya1 kedudukan yang lebih kuat di pasar. 

2. Mernberikan merk pada produk sehingga konsumen mudah mengenal produk 

yangdibuaL 

3 Membuat pembagian barga jual dalam negeri dengan barga jual luar oegeri 

sehiogga tidak ada anggapan dari konsumen dalam negeri bahwa harga 1ual 

perusahaan tmggi. 

4. Perusahaan menyediakan pengaogkutan dengao adanya fas1htas dan pelayanan 

yang bail< mcnjadi nilai tambah bagi perusahaan 

5. Perusahaan menyediak mcsin pengenog sendm sehiogga produksi ttdak 

tcrtunda kctika musim hujan. 
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