Ty
ff\*/‘-lﬁr\f:ﬂ-%
r‘%*.' '-'3 N

Ji
ey

A. Usmara, Strasegi Baru Manajemen Pemasaran, Penethit Amara Book,
Yoyakarta, 2003

DAFTAR PUSTAKA

Bl r,-...-, [,-! _-;:

.'\-f.;'\

A. Azis Hasan. Murketing dan Strafegi, Kalangan Sendiri, Medan, 2002

Basu Swastha DH, dan lrawan, AManajemen Pemasaran Moderern, Libesty,
Yogyakarta, J995.

Boyd, JR, Harper W.| @rvilee C. Walker, JR, dan Jean Claude Laireche, Marketing
Management, Manajemen Pemasaran ; Suatu Pendekawen Strategi dengan
Otientass Global, Terjeraahan Imam Nusmawan, Jilid [, Edisi kedua, Penerbit
Erlangga, Jakarta, 2000.

Frank Jefkins Adverfasing Penklanan, Teriemahan Harns Munandar, Edisi Ketiga,
Cetakan Kedua, Penerbit Frlangga, Jakarta, 1997.

M. Mursid, Manajemen Pemasaran, Edisi |, Cetakan ket:ga. Penerbit Bumi Aksara,
2003.

Nasution, S, dan Thomas. M, Buku Penutut Tesis, Skripsi, Disertasi, Makalah, Edisi
Kedua. Cetakan ketujuh. Penerbit Bumi Aksara, Jakaiwe, 2001

Phlip Kotler, Marketing Marogement, Manajemen Pemasaran 9e , Analisis
Perencanaan, Implementasi, dan Pengendalian, Terjemahan Hendra Teguh
Dan Ronny A. Rusli, Edisi Kedua, Penerbit PT Prenballindo, Jakarwa, 1997.

Philip Koler, Marketing Management, Manajemen Pemasaian, Terjemaban Hendra
Teguh, Ronny Rusli, dan Benyamin Molan, Edisi Millenium |, Penerbit
Indeks, Jakarta 2004,

Philip Kotler, Swee Hoon Ang, Siew Meng Leong, Chin Tiong Tan, Manajemen
Pemasaran Perspektif Asia. Tetjemalan Handovo Prasetvo, dan Hamin.
Edisi I, Cetakan Kedua, Penerbit Andi, Yogyakarta 2002

Sofyan Assaun, Manajemen Pemusaran, Dasar. Konsep, dan Strategi, Cewmkan
Kelima, Penerbit Rajawali, Jakarta, 1996

Wunarmo Surakhmad, Pengantar Penelitian fimial . Dasar Metode dan Teknik, Ediss
VIL, Penerbit Tarsito, Bandung 1995.

UNIVERSITASMEDAN AREA





