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Didalam tulisan ini, masalah yang dihadapi adalah apakah promosi, harga 

dan produk bcrpengaruh positif terhadap minat bcli konswnen pada Perusahaan 

Jamu (PJ). Ratulangi Medan? 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui peogaruh promosi, harga., dan 
produk terbadap minat beli konsumen pada Pemsahaan Jamu (PJ). Rarulangi 
Medan. Jenis peoelitian ini bersifat asosiatif, aninya ada keterkaitan antara 

promosi, harga dan produk terhadap minat beli konsumen. Populasi dalam 

penelitian ini adalah semua orang yang membeli produk Perusahaan Jamu (PJ). 

Ratulangi di Medan. Sampel daJam penelitian ini sebanyak 60 responden yang 

diambil secara simple random sampling. Teknik pengumpulan data mcnggunakan 

kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan yairu regresi linier bcrganda 

dengan meoggunakan sof\ware SPSS 15.00 for windows. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa: Hasil Regresi = Y • 0,038 XI + 0,494 
X2 + 0,305 XJ, aninya Variabel independcn yang paling berpengaruh terhadap 

variabel depeodcn adalah variabel barga (0,494), diikuti oleh variabel produk 

(0,305) dan sedangkan variabel promosi tidak berpengaruh signifikan terhadap 

mioat beli konsumen, karena koefisien variabel promosi sangat keeil haoya 

O.o38. Hasil uji t membuktikan bahwa dari semua variabel independen (promosi, 
harga dan produk) yang mempunyai peogaruh posit if terhadap variabcl dependen 

yaitu minat beli konsumen pada Perusahaan Jamu (PJ). Ratulangi Medan hanya 

variabel harga dan produk, sedangkan variabcl prom�si tidak bcrpengaruh 

signifikan terhadap minat beli konsumeo pada Perusahaan Jarnu (P J). Ratulangi 
Medan. Koefisien determinasi (adjusted R2) yang diperoleh sebesar 0,661. Hal ini 
berarti 66,1% minat beli dapat dijelaskan oleh variabel promosi, harga dan 
produk, sedangkan sisanya yaitu 33,9% minat beli dipengaruhi oleh variabel­

variabel lainnya yang tidak ditelhi daJam penelitian ini. 
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