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DAFTAR PERTANYAAN

Nama : Jbon Firma Purba
Jabatan : Plt. Manager iklan
PETUNJUK

Jawablah pernyataan berikut dengan sebenamya dengan memberi tanda (V) pada
kolom yang lersedia pada kuesioner dengan judul “Analisis Kemungkiaan
Penerapan Activity Based Costing Dalam Penentuan Harga Pokok Dan Tanf [kian
Pada Surat Kabar Harian Sumut Pos Medan.”

Keterangan Pilihan jawaban :

S§ = Sangat Setuju

S = Setuju

N = Nelral/Ragu-Ragu
KS = Kirang Setuju
TS = Tidak Setuju
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No

Pertanyaan

Jawaban

SS

N

KS

TS

Pada dasamya periklanan adalah sebuah seni sekaligns
ilmu. Seninya berasal dan penulisan, perencanaan, dan
produksi pesan-pesan yang menyenangkan sedangkan
ilmunya berssal dan pemikiran dan perencanaan
strategis. termasuk riset. Dimana pada umumnya pemicu
biaya ditentukan oleh halaman ikian, ukuran iklan, dan
frekwensi pemunculan iklan.

Biaya overkhead produksi sangat mempengaruhi harga
pokok produksi koran maupun lklan.

Harian Sumut Pos membangun infernal control dan
sistem akuntansi yang baik dengan kedisiplinan dan
pembagian beberapa diwvisi‘departemen dengan job
description yang jelas, serwa pengalokasian biaya secara
tepat.

Harian Sumut Pos telah melaksanakan Akuntansi Biaya
dengan baik dan memberikan manfaat informatif bagi
kebijakan dan strategi pemasaran.

Biaya produksi telah diidentifikasikan sebagiai biaya
langsung dan biaya tidak tangsung serta
mengklasitikasikan sebagai biaya overhead tetap dan
overhieud variabel,

Harian Sumut Pos mengidentifikasikan aktivitas-
aktivilas  tertentu yang sangat mempengaruhi
pembecbanan biaya overfiead dalam penentuan harga
pokok.

Tanf{ Iklan ditetapkan beidasarkan biaya tahun lalu,
prosentase laba yang diharapkan, kondisi komersial
halaman, luasnya kolom yang terpakai, MMK dan
frekwensi pemunculan iklan.

Halaman dan ukuran iklan menjadi dasar dan faktor
yang sangat peating dalam menentukan harga jual/tarif
iklan kepada konsumen.
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Hanan Sumut Pos sangat menyadan bahwa informasi
biaya dan perlakuan terhadap biaya memiliki peranan
sapgat penting terhadap kesinambungan proses
produksi, kebijakan dan strategi pecusahan, dan bukan
hanya sebagai dasar penentuan harga maupun laba.

10.

Harian Sumut Pos mengidentifikasikan iklan sebagai
produk melasinkan bukan jasa dimana perlakuan
akuntasi biayanya mengadopsi periakuan yang sama
sepert koran (manufucturing cost).
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