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CV Kencana Saku Motor adalah salah satu shO\\TOOm dealer sepeda 
motor Honda yang berada di bawah naungan PT. Astra Honda Motor (AHM). 
CV Kencana Sakli Motor ini menjual berbagai produk sepeda motor Honda 
diantaranya adalah Ttpe CubfBebek (Honda Blade, Honda Revo Fit, Honda Supra 
X, dll), Ttpe Sport (Honda City Sport I, Honda New Mega Pro, Honda Tiger. dll) 
dan Tipe Mauc (Honda Beat, Honda Vano CW, Honda Vano Techno, dll) 

Penelitian mt bertujuan untuk mengetabut bagaimana pengaruh briefing 
dan sales promotion terhadap peningkatan volume pcnjualan sepeda motor Honda 
pada CV Kencana Sakti Motor, jenis penelitian ini adalah asostatif. Sample 
dalam penelitian int adalah seluruh sales yang ada dt CV Kencarta Sakli Motor 
ya1tu Jems kelan1in yang paling banyak d i teliti adalah laln-laJ...J sebanyak 21 
orang atau 61°o sedangkan stsanya yakm sebanyak 19 orang atau 39°o adalah 
perempuan. Dengan demtktan penulis menggenapkan menjadi 40 orang sales. 
Sedangkan teknik pengumpulan data berupa primer berupa pengamatan atau 
obsenasi dan menyebarkan angket pada responden yang dijadikan sample 
peneltttan serta data c;ekunder dengan melakukan studi kepustakaan detnt 
mendapatkan data-data yang berkaitan dengan masalah penelitian Teknik anahsts 
yang dtgunakan adalah analtsis regrest sedcrhana dengan menggunakan software 
spss 15.00 for windows. 

Dari hasil analtsis dtperoleh konstanta bernilai 2.233 hal ini menunjukkan 
jtka \1lrtbel bebas (X I) berupa bnefing dan (X2) berupa sales promotton bemilat 
satu satuan maka \artable terikat (Y) berupa volume pefl)ualan pada CV Kencana 
sakti Motor sebesar 2.233� •. 
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