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LAMPIRAN 1

KUESIONER PENELITIAN

ANGKET PENELITIAN DENGAN JUDUL PENGARUH BRIEFING DAN
SALES PROMOTION TERHADAP PENINGKATAN VOLUME
PENJUALAN SEPEDA MOTOR HONDA PADA CV. KENCANA SAKTI1
MOTOR JL. SETIABUDI (KOMPLEK POIN) BLOK 8-A

Saya mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area jurusan
Manajemen dengan identitas sebagai berikut:

Nama - Monalisa Sebayang

NPM : 088320143

Salah satu syarat dalam penyusunan skripsi adalah dengan melekukap
penelitian melalw: pengisian angket. Besar harapan saya agar Bapak/Ibu bersedia

mengisi angket penelitian i1 dengan sebenar-benarnya. Atas perhatian Bapak/Tou

saya ucapkan terima kasih

Medan, Januait 2012
Peneliti

Monalisa Sebayang
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IDENTITAS RESPONDEN

No Responden ...
Jenis Kelamin  :( ) Perempuan ( ) Laki-laki
Pendidikan :()SMA ()D-1 ( )S-1

Usia

PETUNJEK PENGISIAN ANGKET

Bernlah tanda checlist ( ) pada salah satu jawaban yang Bapak/Ibw/Saudara/i
anggap sebagai jawaban yang sesuai dengan pendapa1 Bapak/Ibw/Saudara/i dilajur
yang telah disediakan Dengan keterangan:

SS : Sangat Setuju
S - Setuju

R : Ragu-ragu

TS - Tidak Setuju

SF3 : Sangat Tidak Setuju
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Daftar Pertanyaan

Pertanyaan Variabel Bebas X1 Briefing

No.

Pertanyaan

Jawa an

SS

1

Perusahaan melakaukan bnefing rutin
sesuat denpgan jadwal yang sudah

ditetapkan.

Pada saat briefing manajer penjualaan
menjelaskan produk-produk yang

akan di pasarkan.

Sales diberi kesempatan untuk

bertanya pada saat briefing.
Setelah melakukan briefing sales
merasa termotivasi untuk bekerja.

Peroyataan Variabel Be as X{sales promotion)

No.

Pertanvaan

Jawaban

SS

S

R TS | STS

Cara berpakain mampu
menarik XOnsumen

(OS]

Mempertebal rasa pcreaya
din

Penyampaian bahasa yang
lugas da am menyampaikan
produk kepada konsumen

Mengatur kunjungan waktu
konsumen dengan baik.

Pertanyasn Varia el Terikat Y (volume penjualan)

No.

Pertanyaan

Jawaban

SS

R TS STS

Kualitas aiang yang bagus
mampu meningkatkan volume
penjulaan

2 Jenis produk yang dipasarkan
harus disesuaikan dengan
selera ko sumen.

3 Service terhadap pelangan.

4 Harga jusl yang udak telalu
mahal
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