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LAMPlRA� 1 

KUESIONER PE�LITlAN 

ANGKET PENELITIAN DENGAN JUDUL PENGARllH BRIEFING DAN 
SALES PROMOTION TERliADAP PENINGKATAN VOLUME 
PENJUALAN SEPEDA \10TOR HO!IJDA PADA CV. KENCANA SAKTI 
MOTOR JL SETIABUDl (KOI\tPLEK PO IN) BLOK 8-A 

Saya mahasaswa Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area jurusan 

Manajemen dengan identitas sebagaa berikut. 

Nama · Monnhsa Sebayang 

NPM · 08 832 0143 

Salah satu syarat dalam penyusunan skripsi adalah dengan melakukan 

penelitian melalw pengasian angket. Besar harapan saya agar Bapak/lbu bersedia 

mengisi angket penehnan ana dengan sebenar-benamya, Atas perhntlan Bapakllbu 

saya ucapkan tenma kasah 

Medan, Januari 2012 
Penclati 

Monahsa Sebnyang 
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IDE:\IITAS RESPO,'DE' 

No Responden 

Jents Kelamin : ( ) Perempuan ( ) Laki-laki 

Pendidikan :()SMA ()D-Ill ()S-1 

PETUN.n..-K PEl'iGISlA� A.'\GKET 

Benlah tanda checlist ( ) pada salah saru Jawaban yang BapaL Tbu. Saudanu 

anggap sebaga• Jawaban }ang sesuai dengan pendapat Bapak'lbwSau<fara.. 1 d•laJur 

yang telah disediakan Dengan keterangan. 

ss : Sangat SetuJ u 

s : SetuJu 

R Ragu-ragu 

TS : Tidak Setuju 

SIS Sangat Ttdak SetuJu 

UNIVERSITAS MEDAN AREA



Daftar Pertanyaan 

PertJtnyaan Varia bel Bebas X I Briefing 

- ---, :'\ o. Jawabao Pertaoyaan 
ss S��STS 

-
I �rusahaan melakaukon briefing rutin I 

suai dengan J&dwal yang sudah 

dneta�kan 
2 Pada saat briefing manaJer penjualaan 

me11Jelaskan produk-produk yang 
akan dJ pasarkan. 

3 Sales diberi kesempatan untuk 

T 
bertan�'ll pada saat briefing. 
Setelah melakukan bnefing sales I merasa termotivasi untuk beke�a. 

Pernyataan Variabel Bebas X(saJes promotion) 

�o. Pertaoyaan Jawaban --1.---:::-----' ss s 
' 

R 

I Cara berpakoin mampu 
mcnarik konsumen 

2 Mempertebal rasa percaya 

-=---#c" 3 Pcnyampaian bahasa yang 
lugas dalam menyampatkan 

I I 
�roduk kepada konsumen 

Mengatur kunjungan waktu 
onsumen densan batk 

I 

I 

Pertanyaan Varia bel Terikat Y (volume penjualao) 

l'lo. Pertanyaan 

ss s 

I Kuahtas barang yang bagus 
mampu memngkatkan volume 

JlCDJUiaan 
2 Jenis produk yang dtpasarkan 

harus discsuaikan dengan 1 sclera konsumen 
3 S.:l' 1ce terhadap pelangan. 
4 Harp jtml yang udal. telalu 

1 mahal 

I 

I 

Jawaban 
R 

I I 

I 

TS STS 

I 
I 

TS STS 
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