
A. La tar Belakang Masalab 

BABI 

PENDAHULUAN 

Dalam melaksanakan kegiatan ekonomi dalam memasarkan barang, perusahaan 

sebagai produsen atau sebagai distributor perlu mengambil kebijakan yang tepat, efektif 

dan efisicn. Agar produk yang dipasarknn dapat diterima oleh mosyarakat sebagai 

konsumen dalam rangka mencapai tujuan perusahaan. Salah satu yang terpenting ialah 

bagaimana suatu produk mampu memasuki pasar, suatu produk akan mengalami banyak 

kesulitan dalam memasuki eraglobalisasi ini, karena akan teljadi persaingan yang cukup 

tinggi dalam memasarkan produk, jika produk mengalami kesulitan dalam mema:;uki 

pasar, maka akan mempcngaruhi tingkat pcnjualan produl sehingga tujuan perusahaan 

untuk memproleh laba tidal< akan lercapai. 

Oleh sebab iru, dalam upaya meningkatkan penjualan diperlukan suatu kegiruan 

promosi pcrusahaan dalam mcmasarkan produknya. Promosi merupakan salah satu cara 

atau alat yang dilakukan perusahaan untuk memperkenalkan barang yang dihasilkan 

kepada konsumen yang pada akhimya akan rnempengaruhi konsumen untuk 

memutuskan membeli atau tidal< terbadap suatu produk. Keberhasilan suatu promosi 

tentunya dipengaruhi oleh biaya yang dikeluarkan oleh pemsabaan tcrsebut, oleh karl:na 

itu perosahaan harus mengcluarkan scjumlah biaya yang dikeluarkan oleh perusahaan 

tergantung pada metode yang dipakai perusahaan tersebut. 

Pemilihan promosi yang tepat dan besamya biaya yang dikeluarkan untuk promosi 

tersebul akun mempengaruhi konsumen daJarn membeli produk yang ditawarkan oleh 

produsen yang pada akhlmya akan mempengaruhi tingkat penjualan produk tersebut. 

Sehingga pcrusahaan akan memperoleh laba yang rnaksimum. Maka dalam hal ini 
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perusahaan dalam melaksanakan kegiatan promosinya haruslah disesuaikan dengan 

keadaan perusahaan. Dimana harus diperhit1mgkan jumlah biaya yang tersedia dengan 

tepat dan bermanfaat yang akan diperolcb dari kegiatan promosi yang dijalankan 

perusahaan tersebuL 

PT.Tirta lnvestama Medan dalarn memperkenalkan produknya dan menarik 

konsumen sebagai pembeli dengan menggunakan baurun promosi. Promosi yang 

dipergooakan perusahaan antara lain perildanan. penjualan perorangan, promosi 

penjualan,hubtmgan masyarakat, publisili\S dan pemasaran langsung tcrhadap 

peningkatan penjualan. 

Oalam hal ini PT.Tirta lnvestama Medan barus dapat menjalankan kebijakan promosi 

yang efektif dan tentunya harus mengeluarkan sejumlah biaya untuk promosi dan 

menghadapi persaingan yang ada agar dapat terus meningkatkan penjualan produknya 

di masa yang akan datang. 

Alasan dipitihnyn PT. Tirta lnvestama Medan sebagai lokasi penelitiar, karena PT. 

lirta lnvestama medan merupakan perusahaan swasta yang bergerak dalam bidang 

distributor air mineral merk AQUA yang san gat terkenal dan temama dimasyarakat. Dan 

PT. Tirta lnvestarna Medan masib te.jangkau oleh peneliti b:rik dilihat dari segi waktu, 

tenaga dan biaya. 

Pcneliti berupaya untuk mengetahui sccara nyata hal-hal yang mempengaruhi 

penjualan. Mengingat Jatar belakang diali\S peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

yang beljudul "Pengarub Antara Biaya Promosi dengan tingkat peojualan Air 

Mineral AQUA Pada PT.Tirta lnvcstama Medan. 

UNIVERSITAS MEDAN AREA




