
RINGKASAN 

.Agustina Dvvi A me l i a Peranan Promosi Da lam Meningkatkan 

Vo!urne Penjuaian Pada PT Coca Cola .A.matil Indonesia Medan 

(D1ba.,vah bimbingan Ors H Jhon Hardy, MSi, sebagai pembimb1ng i 

dein D· s. H Syahr1andy MS1. sebaga1 pemb1mbing 11). 

Keg iatan promosi yang dilakukan oleh suatu perusahaan adaiah 

ur;ttik rnemperkenalkan produknya kepada masyarakat, sebagai ca!on 

pembe!1 atau konsurnen, keg1atan promos1 m; bukan hanya 

rnernperkenalkan produk saJa melainkan juga dapat mempengaruhi 

konsumen dari yang ti dak berminat membe!i menjadi ingin membeii 

k.<:Hen:.:i sudah tertarik dan terpikat o!eh promosi yang dilakukan 

perusahaan tersebut, dengan demikian volume penj ua!an 

rneningkat sekaiigus akan rnemberikan keuntungan yang !ebih besar 

kepada produsen 

PT. Coca Cola .Amati! Indonesia Medan, jenis produk yang di 

hasi!kan adalah m1numan r1ngan yang sehat berenergi dengan merek 

"Coca Cola, Fanta, H1-C dan Sprite", keempat jenis produk in! 

merupakan produk yang dipasarkan oleh perusahaan ini :ji masyarakat. 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan pada PT. Coca Cola 

,Il,matii Indonesia Medan, ditemukan masa!ah yang dapat dirumuskan 

Syahr1andy Syahr1andy MS1. sebaga1 pemb1mbing 11). 
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sebagai berikut • .. Sejauh man a peranan promosi terhadap pen ingkatan 

volume penjualan pada PT. Coca Cola Amatil Indonesia Medan''. 

Bersdasarkan analisis dan evaluasi maka dapat ditarik 

kesirr1pulan yaitu : 

1. PT. Coca Coia Amatil Indonesia Medan, adalah sebuah perusahaan 

yang bergerak dib 1dang industri sekaligus yang menya!urkan produk 

rilinuman ringan. 

2 Media yang d igunakan dalam kegiatan promos1 adalah • Televisi, 

radio, surat kabar, se!ebaran dan pekan raya. 

Dengan kesimpulan tersebut bahwa peranan promosi dalam 

meningkatkan vo!ume penjualan pada PT. Coca Co!a Amatil Indonesia 

Medan, telah d ilaksanakan dengan baik. 

bergerak dib 1dang industri sekaligus yang menya!urkan produk 

rilinuman ringan. 

yang d igunakan dalam kegiatan promos1 adalah 

surat kabar, se!ebaran dan pekan raya. 
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