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PENDAHULUAN 

l·:f>gi<11an yang d.i lakubn oleh perusahmm, baik perusahaan besar maupun 

permdla<w b)cd tidak aka.n terlepas dari kegiatan pemasm«m, karena. pemasanm 

mernpak<ltl sahh satu faktor yang mempengaruhi nutju mundurnya pernsahaan. Dalam 

rneiah:::uiakan kegiatan pernasaran ini diperlukan peralatan yang lazirn disebut dengan 

1:('bijaksanaan bauran pernasarnn merupakan suatu aktivitas yang mutiak 

diperfok<1li guna rnenetapkan langkah-langkah yc:u1g akan diambil sesuai dengan t�juan 

penff!nhmin (h1lmn mengha{iapi hamhatan-hambatru1 terhadap pemasaran hasil 

pro do k�: iil ya. 

1<:erasnya persaingan pemasaran produk dewasa ini memaksa perusalman

perusahaan untuk berusaha menerapkan kombinasi keempa.t kebijaksanaan bauran 

pemasarn11 y;mg paling efektif clan efi s i en (kebijaksrurnan produk, harga, promosi dan 

�rnlllnrn distribu�:i), guna mempertalumkan perkembangan da.n kehmgsungan hidup 

pt:n.1sahaan daiam waktu jangka panja.ng. 

::>ba!iknya apahila pemsahaan tersebut belum menerapka.n kombinasi 

bauran penrnsrn·lin tersdrnt secara efektif dar1 efisien, diperkirakan perusahaan akan 

UNIVERSITAS MEDAN AREA



2 

mcng«i<1;ni kcsulitan dalam merna.'3arkan produknya, sehingga akhirnya akan 

mcng�·llanii kerTtgian clan akan gu l ung tikm-. 

Dm·i nraian di atas, maka dapat diketahui betapa pentingnya penman 

penerapan baunrn pemasaran yang efokiif bagi suatu pernsahaan, sehingga penulis 

meras::i krlc:u·il-:: untuk melakukan penelitian mengenai kebijaksmrnan bauran pemasru·an 

yang dilernpkrin oleh perusahaan. Untuk itu penulis memilih judul: 

"KEB1JAKSANA,\N BAURAN PEI'vL4SA.RAN PRODUK BAJA PlwA PT. TIRA 

AUSTENITE Tbk. CABANG l'v1EDAN." 

H. Penuuusa n  Masalab 

P;1cla urnumnya set:iap perusahaan daJam memasarkan produknya selalu 

mengLad<!pi berbagai permasalahan. 

Berdasarkm1 penelitian pendahuluan yllilg clilakukllil pada PT. Tira Austenite 

1bk. Cab. l\'ledan, ditemukan masalah yang diha.dapi antara. lain: 

''Bauran pemasaran yang diterapkan oleh perusahaan belum efoktif, 

b:.rutmna pada kebijaksanaan promosi dan saluran distribusi, sehingga pernsaha.an 

mengalami k<:-s1Jlitan dalam mencapai volume per�jualan yang telah ditargetkan". 
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