
BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Alasan Pemilihan Judul 

Strategi merupakan suatu tindakan penyesuaian 

untuk mengadakan reaksi terhadap si tuasi l i ngkungan 

tertentu yang dapat di anggap pent i ng, di mana ti ndakan 

penyesuaian dilakukan secara sadar, berdasarkan 

pertimbangan yang wajar. 

Dalam kehidupan sehari-hari kita selalu melihat 

banyak barang dan jasa yang diperjualbelikan melalui 

toko-toko atau pasar untuk konsumsi, dan ada yang diolah 

l ebi h 1 anj ut untu k di j adi kan barang dagangan. Sebaga i 

akibat dari bertambahnya barang dan jasa yang ditawarkan 

oleh produsen, maka akan semakin tajam tingkat 

persaingan yang terjadi untuk merebut pembeli yang ada 

di pasar. Deng an demi k i an set i ap perusahaan da 1 am 

usahanya untuk meningkatkan volume penjualan barang dan 

jasa harus dapat mengi mbangi nya dengan pengetahuan 

manaj emen pemasaran, khususnya di bi dang strategi 

pemasarannya. Hal i ni di maksudkan agar rencana yang 

tel ah di rumuskan dan di tetapkan dapat memenuhi sasaran 

yang diinginkan. 
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Dal am menyusun dan merencanakan strategi 

pemasaran harus mengeval uasi faktor intern dan ekstern 

perusahaan. Sela in penentuan vari abe 1-vari abe l bauran 

pemasaran, yaitu produk, harga, promosi dan saluran 

distribusi, hal yang paling penting adal ah strategi yang 

tel ah di tetapkan dapat mengatasi sai ngan. Dengan 

demi ki an begi tu besar per an an strategi pemasaran da 1 am 

mensukseskan keberhasilan suatu produk di pasar. 

Sehingga tidak mengherankan kalau strategi pemasaran 

sering juga disebut ujung tombak perusahaan. 

PT. Coca-cola Bottling Indonesia Medan yang 

bergerak di bi dang produksi pembo tolan minuman 

ringan. Dalam melaksanakan pemasaran produknya 

perusahaan sedikit mengalami kesulitan terutama dalam 

meningkatkan volume penjualan. 

strategi pemasaran yang di gunakan 

Hal i ni di sebabkan 

kurang efekt if dan 

banyaknya botol-botol yang masih terpendam di toko-toko. 

Ini terbukti dari 

memenuhi target. 

realisasi penjualan ya ng belum 

Dari urai an di atas penul is tertari k untuk 

memilih judul 

VOLUME PENJUALAN 

INDONESIA MEDAN. 
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