
A. Alasan Pcmilihan .Judul 

BAB I 

PENDAHULUAN 

Tujua11 utarna perusahaan yaitu me1 1 1pe�·oleh laba da11 mcmpcrtaltankan 

kelangsungan hidup usahanya. Setiap pemsahaan harus melakukan kef:,riatan 

pemasaran, dimana pemasaran mernpakan kegiatan pokok atau aktivitas yang 

berhubungan dalarn meningkatkan volume penj uala11. 

Volume penjualan pada PT.Mutha:ri Indah Perkasa cenderung naik tumn 

setiap tahunnya. Ini disebabkan oleh penerapan st:rategi pemasaran yang 

dilakukan belum tepat dan dapat juga disebabkan keadaan politik dan krisis 

ekonomi yang terus melanda Indonesia. 

Agar volume penjualan yang ditargetkan tercapai, perusahaan harus 

me11etapkan strategi pemasaran yang tepat serta melakukan riset pasar terlebih 

dahulu untuk mengetahui kebutuhan dan keinginan dari konsumen yang 

cenderung berubah - ubah sehingga perusahaan dapat bersaing rnerebut pasar 

sasaran serta memperluas market share yang akan dikuasai perusahaan. Dalarn 

penetapan strategi pemasaran perlu juga diperhatikan faktor - faktor yang dapat 

dikendalikan pernsahaan yaitu faktor produk, harga, distribusi,dan promosi. 

Dengan penerapan strntegi pemasaran ya!1g tepat maka volume penjualan 

akan meningkat dan laba akan d.iperoleh perusabaan sehingga perusahaan dapat 

mempertahankan kelangsungan hid up usahanya. 

pemasaran, pemasaran mernpakan kegiatan pokok 

berhubungan dalarn meningkatkan volume penjpenjpen uala11. 

Volume penjualan pada PT.Mutha:ri Indah Perkasa cenderung 

setiap tahunnya. Ini disebabkan disebabkan disebabka oleh penerapan st:rategi 

dilakukan belum tepat dan dapat juga disebabkan keadaan 

ekonomi yang terus melanda Indonesia. 

Agar volume penjualan yang ditargetkan tercapai, 

me11etapkan strategi pemasaran yang tepat serta melakukan 

dahulu untuk mengetahui kebutuhan dan keinginan dari 

cenderung berubah - ubah sehingga perusahaan dapat bersaing 

sasaran serta memperluas market share yang akan dikuasai 

penetapan strategi perlu juga diperhatikan faktor 

UNIVERSITAS MEDAN AREA



Berdasarkan alasan di atas, penulis mencoba menuangkannya ke dalam 

skripsi yang diberi judul "Analisa Slratcgi Pcmasaran Dal:rn1 Meningkatkan 

Volume Penjual an Pada PT. Mutliari lndah Perkasa" 

B. Perumusan Masalah 

Berdasarkan hasil penelitian pendahaluan yang dilakukan, ditemukan 

adanya masalah yang herkaitan dengan pcmasaran yang dapat dirumuskan 

sebagai berikut: "Bagaimana strategi pcmasaran yang diterapkan 

perusahaan dalam meningkatkan volume penjualan?." 

C. Hipotcsis 

"I-Ii j)otesis rneru pakan kesi mpulan (con cl us ion) semen tara terhadap 

permasalahan yang akan dilakukan penelitian."1 

"1-lipotesis adalah pemmusan jawaban sementara terhadap sesuatu sc>al, 

yang dimaksudkan scbagai tu;1tu11an scmcntara dalarn pcnyclidikan untuk 

.. mcncari jawaban yang scbcnarnya. "2 

Berdasarkan perumusan masalah di atas dikemukakan hipotesis sebagai 

b erikut: "Strategi pemasaran yang diterapl<an perusahaan belum mampu 

meningkatkan volume penjualan." 

1 P.Joko Subagyo, Mctodc Pcncliti:111 Dal;im Tcori tlan l'rnktcl•, Celakan l'ertama, l'enerbil Rinek::i 
Cipta.,Jakarta,1991,hal 15. 
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- \Vinarnll Surakhmad, Pcng1111tar l'l•ndilian llmiah Dasa1·. Metode drn1 Teknik,Edisi VII, Tarsito, 
B:mdung. 19'.Jll, hal 3'). 

2 
UNIVERSITAS MEDAN AREA




