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UA'i \101111. \tEIU:K (;()()!) YE.\lt l',\l}A l'I'. l},\UA l'l'.\11 MEl>AN. 

t)aiam aunia usaha da1-1ang, set1ap pertJsahaon salmg 

!°J<1rang awu 1asa yang d1u·r31.mkan k<' pasar 

Setiap perusahaan mempunra1 tuju<.n untuk dapal letap 

hidup dan berkembang. Tu;uan tersebut harus dapat d1capai 

mcialu1 usaha mempenahankan dan mening)<atl<an keuntungan dan 

!aha 1-x·rusahaan Ui<aha ini han)a dap<\l dilak11ka11 apal>il". 

�r• s.ahaan dapat mempert1<hnnka11 •111 ·11 in "l..;, t ka n ., 

pasar 

Stratcgi pemasaran mempun\·111 pe1:•11ar: \ "� :.n.•1;\1 pi!:.tin� 

untuk k,berhasilan usaha perusahaan .i11111mn .. a cia11 hdanp. 

pemasaran khususnva 

duet1pkan fiarus d1tiojau dan d1kembangkan $t'Sllai dengan 

perKemba11ga11 pasar <lan !ingkungan pasar <lari perusahaan. 
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-,,,.,, k>u-f"'l\a Hu -,ti;H ... g1 p1•ma--.1rdn haru-; •J.IJMI 111�mbcrika11 

.!l•unli.\1<111 .'ang ;etas <Ian l<·carah tentang ap;i \<111,• .\:l •. hlil·:'lf1 

pPrusahaan dalam me nggunakan >;etiap kcscr11r<tt11n i.111u �·t:l .i:n'.$ 

pada heherapa pasar sasaran 

DenRan dem1k1an tllJUa.n penel1tmn 101 <1d.tf-.u1 untuk 

memoanas !eb1h lanJUt me ngena1 ma1 kcung yaitu naga1m.1na �.11atl!g1 

pemasaran dalam usaha penmRkatan pen1uaian ban merek Good 

Ye<1r yan& dilaksanakan o!eh P1' Dt1rH Tuah Medan 

So::tt>lah melak.u k.an 1e.:;earch dan me rode de:,ikripuf dan 

Je<lul..tif penulis menemukan masalah \ang d1hadap1 peru&1haan 

}allU. 

,\dan�a kckurangan cfoknlan terhadap pros�s 3,1lann " kcciatan 

1><:ma�ran sehmgga perusahaan suht unt uk m,·n. pi::!"-, p .. 1i,sa 

p;isar. 

Benitik tolak dari masalah yang d1temu1 didalarn pt',1ditian, 

maka penulis dapa1 men_y1mpulkan bahwa f)l.'n1sahaan masih 

m<'mpun�at peluang yang �ngat besar dalam meningkatkan 

pt!ngembangan strateggi pemasaran guna meningkatkan jumlah 

pcnJualan han berbaga1 Jenis ml'rek Oood Year. 
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