BAB 1

PENDAHULUAN

A. Alasan Pemilihan Judul

Dimasa yang sekarang ini teknologi yang mendukung dunia
usaha vang kita jalankan, ban mobhil adalah salah satu dari tekne{ogi
yang semakin berkembang sesuai dengan permintaan oleh
penggunanya. Ban adalah bagian dari mobil atau motor, Mobid
berfungsi sebagai alat transportasi yang mendukung lajunys ussha
Sehingga ban tersebut dapat dikatakan sebagai saall sara
kebutuhan untuk memperiancar usaha.

Keglatan pemasaran merupakan penghubuit:  frtara
kebutuhan-kebutuhan masyarakat gan Ianggapan thngazpan
industri/produsen. Pemasaran itu sendisi merupakan iungs: yang
dilaluy oleh perusahaan-perusahaan untuk menvesuaikan
permintaan-permintaan barang atau jasa yang mereka tawarkan
sesual dengan kebutuhan-kebutuhan yang terus berubah, sehingga
perusahaan dapat menyesuaikan dirt guna kelangsungan hulupnva
atau jajlannya roda perusahaan vang bersangkutan.

Setiap perusahaan mempunyal strategl petndes: /. wnluk
dapat tetap hidup dan terus berkembang. tujuan tersebuc nanyva

dapat dicapai metalul strategi usaha mempertahzunkan  <an
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menngkatkan keuntungan/laha perusahaan maupun usaha vang
diliskukan untuk dapat menguasar pasar.

Tujuan int hanyva dapal dicapai dengan menggunakan strategi
usaha pemasaran vang dilakukan dengan terencana, mantap dan
terorganisir guna memanfaatkan peluang dan kesempatan vang ada
dalam pemasaran 1tu sendin. Hal inm1 akan membawa posiISi
perusahaan di pasar yang semakm kuat dan sekaligus dapat
dipertahankan kelangsungan hidupnya dan demikian juga dalam
rangka peningkatan usaha maupun kegiatannya.

Untuk ity dari sekian banvak perusahaan yang menerapkan
strateg) pemasaran guna kelangsungan hidup perusahaatnva, maks
pada kesempatan ini penulis sangat tertantk dan wngin nengetahui
bagaimana p:hak manajemen perusahaan PT. Dara Tuah Medan,
vang merupakan perusahaan distntbutor dari PT. Good Year, dalam
mererapkan stiateg) pemasaran dan usaha-usaha yang dilakukan
oleh manajemen pihak perusahaan PT. Dara Tuah Medan dalam
rangka memasarkan produk yang ditawarkan /dijunlnya. {isamping
wtu penulis juga tertarik untuk mengetahui faklor-faktor luin yang
mendukung usaha penmgkatan dalam rangka peniualan/pomasaran

produk ban merek Good Year tersebut.
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