
BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Alasan Pemllihan Judul. 

Dimasa yang �karang ini teknologi yang mcndukung dunia 

usaha yang k1ta jalankan, ban mobd adalah saJah satu dari tcknotogj 

yang semakin berkcm bang sesua1 dengan permin1aan oleh 

penggunanya. Ban adalah l>agian dari mol>il atau motur. Mobil 

berrungs1 sebagai alat transportasi yang mendukung la11111H• us<Jha 

Sehmgga ban tersebut dapat dikatakan st!hHg,1i � 1, 1lt ., "" 

kcbutuhan untuk mcmperlancar usaha. 

Kcgiatan pcmasaran rnerupakan p<>n1.�11JI.'''"' : n.1r<1 

kebutuhan-kebutuhan masyarakat cian rnnr;1ap;w 1:.111; ::ip'1r. 

mdul!tri/produsen. Pcmasaran 1tu sendiri merup11kan 1ung!.• vang 

d1lalu1 oleh pcrusahaan·pcrusahaan untuk menv1:suaikan 

�rmintaan-permintaan barang a1au jasa ya ng merek1-1 lawarkan 

�sua1 dengan kebutuhan-kcbutuhan yang teru!l heruh<'lh, !lPhingga 

perusahaan <lapat mcnyesuaikan ctiti guna kelang5:1111r,11o1 ll:d11p11ya 

atau j�lannya roda perusahaan yang bcrsangkutan 

Setiap perusahaan mempunya1 stratcg1 p..:rna�.i-, 1 l'lll uJ. 

dapat tetap hidup dan terus berkembang. ru3uan lt·rsd 11< h;;n�a 

dapat d1capai me!atu1 stratcg1 usaha memperi�h: 11k:1n :Ian 
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•rw1,,ngkatk1rn ke11n1ungan/laha fX'rusahaan mal!pu11 ll!VthCI yang 

•hl;;\...ukan untuk dapat ml'nguasar pasar. 

Tujuan ini hanya dapl\l dicapai dengan menggu11.tk.in stra1egi 

ui;aha pemasaran yang dilakukan rlcngan tcrcncanu, mantap dan 

teron�an1sir guna memanfa::nkan peluang dan kesemp::i1a11 ynng ada 

dalam pemasaran 1tu send1n. Hal m1 akan mt'mbawa pos1s1 

perusahaan di pasar vang semakm 1-.-uac dan sekahgus dapat 

d1pertahankan kelangsungan h1dupnya dan dernikmn 1uga d�!am 

rangka penmgkatan usaha. rnaupun kegiatann�a. 

IJncuk itu dari :>ek1an banyak perusahaan yang menerapkan 

slr.Heg1 pemasaran guna kel11ngsungan hid up peru...,;11 .. Hu.w. a, ow l.a 

pada kesemparan ini pcnu!Js snngat tertank dan 1n(<ii1 <u'H�et.:ihui 

bagam1ana p1hak manaJemen pcrusahaan IYf D<tnt Tuah Medan, 

\ ang merupakan perusahaan d1stnbutor dari PT Oood Year, dalam 

mencrapkan scraccg1 pemasaran dan usaha-usaha yang d1lakukan 

oleh manajemen pihak perusahaan PT. Dara Tunh l\l{(fan dalam 

rangka memasarkan produk yang ditawarkan /dijuolnya. Uisamping 

itu penul is juga tertarik untuk mengctahui faktor-ral.;tor l,tiH yang 

men::lukung usaha pcnmgkatan daJam rangka pen.iual:.i.n/p,mar.o.ran 

prnduk ban merek Good Year tersebut. 
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