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RJNGKASAN 

BUKHARI , STRATEGI 'f'EMASARAN BARANG-BARANG KARET 

PADA INDUSTRI KARET PT. PERKEBUNAN NUSAN'I'ARA Ill 

(PERSERO) t11IBDAN ; (dibawah bimblngan D.rs.H.A. Azis Hasan, 

MM. selaku Pembimbing I dan Drs. H. Syahriandy MSi. selaku 

Pcmbimbing fl). 

Pf. Perkebunan Nusantara Ill (Persero) Medan merupakan 

sebuah pernsahaan yang bergerak di bidang Perkebunan di 

bawah payung Lembaga BUMN (Sadan Usaha Mililc Negara). 

!::lalab. satu usa.b.a produksi PT. Perkebu.nan Nusantara 111 

(Persero) Medan pada bidang usaha Industri Hilir adalah Pabrik 

lndustri Karet (PIK) yang didirikan oleh Yayasan Datak (Dana 

Tana.man Keras) Departemen Pertanian pada tahun 1965 hingga 

sekarao.g dan terletak cli jalau Medan - Tanjung Morawa Km. 9,G. 

Masalah yang Q.ihadapi manajcmcn 'f'abrik Industri Karct (PIK) 

adalah : «Realisasi Volume Penjualan belum mencapai target sejak 

tahun 199G-1999". 
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UJltuk mengetab.ui penyebab kesulitau pe1usabaao. te1-scbut 

penu.lis mclahllkan Ilipotesis sebagai berikut "Apabila 

pcrusahaan mcncrapkan stratcgi pcmasaran yang cfcktif dan 

t:lisit:u, uu.1ku voluwt: pt:ujuulwl tluput ilicupui st::suui dt:uguu yuug 

tclah clitargctkan. 

Pcnulisan hanya dibatasi pada hal yang mcnyangkut scbagai 

st:mtegi pemrumm.n pada lndustri Karet (PIK) PT. Perkebu.nan 

Nusantara.111 (Persero) Medan. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengctahui bagaimana 

stmtegi pcmruiaran yang ditcrangkan pernsahaa..n dan untu!c 

menambah pcngetab.uan penulis terutama mcngenai stratcgi 

pemasa:ran serta memberikan sumbang saran bagi perusahaan 

sebagai altcmatif pemecahan masalah sehubungan dengan 

kegiatan pemasa.rannya. 

Mctodc pcnclitian clilah."Ukan dcngan pcnclitian kcpustakaan 

(library research) dan penclitian lapangan (field research). Tclm.ik 

pengumpula.n d:ita dilakukao. dengan pengrun:itan, \V:iwo.ncara, 

alat proses wawancara menggunakan daftar pertanyaan. 
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Metode analisis yang digunakan adalah Metode Deskriptif dan 

Metode Dedul."lif. 

St.ruklur Orguuisasi YilllK uipuluri yailu ued1euluk OTKuuisusi 

Garis dan Staff, pimpinan peru!lahaan adalah manajer. 

Dalam melakukait analisa dan evaluasi penulis bertitik tolak dari 

umirui teoritis disrunping hnsil penelitinn pndn penlsruumn 
. 

dengan kata lain membandingkan teori-teori yang ada terhadap 

kegiatan yang dijalankan perusahaan dalam usaha meningkat.kan 

daya saing dan volume penjualan dan berdasarkan perbandingan 

i111 maka pen11hi1 <lapat memnik kei1impu1an yai111 : 

1. PT. Perkcbunan Nusantara III (Persero) Medan adalah suatu 

perusahaan yang bergerak dalam produk .industri Karet (PIK) 

yang merupakan pabrik yang diolah dari bahan karet alam 

yang dicli.rikan sebagai usaha uutuk meningkatkan nilai 

tambah terhadap pasar ka.ret alam yang selalu cenderung 

mcngalami dcgradasi dan tcrsisih di dalam pcrdagangan 

kolllodili. 

2. Struktur organisasi ynng digunakan oleh pe1usahaan o.dllhh 

stru.ktur organisa:si lini staff, pada stru.ktur tersebut jelas 
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kelihatan antara tugas dan kew�jiban setiap orang yang 

duduk di dalam organisasi 

3. Dalam memasarkan basil produksi perusahaan berfolcus pada 

murkd lokw UWl export 

4. Rencana dan realisasi baik fisik maupun rupiah setiap 

tahunnya di ba"\vah anggaran. 

5. Kebijaksanaan harga masih petlu dimonitor setiap saat 

melalui informnsi pasnr yang kemudinn nkrui di nnalisa 

kembali seefektif mu,igltin agar keputusan mengenai harga 

produk dapat selalu bersaing . 

.. 
6. Saluran distribusi yang digunakan perusahan perusahaan 

�nrlah tr.pat rlimani:i �n1si:ihaan menyalnrkan pmilnk melalni 

agen atau langsung kepada konsumen . 

7. Kegiatan promosi yang dilaksanakan oleh pcrusahaan masih 

sangat perlu ditiDgkatkaD terutama pendekatan promosi aktif. 

Saran yang bisa penulls berikan adalah sebagai berik'Ut : 

1. Dcngan kcbijaksanaan harga jual yang sama dcngan produk 

mtluguu s:::lmik.uyu pt:rusnlunm lt:bili lllt::u.iugkulkuu wulu 

produk Pr. Pcrkcbunan. Nusantara III (Pcrscro) Medan 

clibandingkan dcngan produk pcrnsahaan saingan. 
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2. Kebijaksaoaan promosi yang dilaku.kan perusahaao 

ditingkatka.D lagi yaitu pendekatan promosi secara ak"tif yang 

akan mendukung peningkatan volume peojualan. 

3. Pc:rlUl.lyu tli!J1::11Luk uitlwig yu:ng lllt::llUllKWli iufonuusi tlUll 

anali:sa pasar agar dapat :selalu mengikuti perkembangan 

pasar dan :sebagai bahan pertimbangan yang sa.ngat penting 

dalam pengambilan keputusan kebijakan marketing serta 

pengembnngnn daeroh pemasam.n ynng ndn. 

4. Perlunya peningkatan terhadap sumber daya manusia dengan 

menyertakan pelatihan yang lebih intensif lagi bagi para 

tenaga pemasar, agar tercipta profesionalisme yang tangguh 

chm ch1pat selal11 mengiknri perkembangan cl nni;:i kh11s11snya 

dunia pemasaran . 

5. Perlunya peninjauan kcmbali penyusunan rcncana pcnjualan 

t.ahunan. 

G. Heudakuya dlberlkan raugsaugan kepada para pcnjuala.n ke 

konsumen agar mereka lebih ak"tl.f lagi, dimana sistem 

pcnjualan yang scbcoamya adalah sistcm jcmput bola. 

7. Heutlukuyu c.lupul lllt:llgu:ngkut Ageu-ugc:u ::iwustu di luur 

lingku.ngan Pr. Perkcbuaan Nusantara Ill (Pcrscro) Medan, 

karcna produk-produk Karct hasil industri h'.arct PI'P 
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Nusantara III {Pcrsero) Medan mempunyai Prospck untu.k 

clijual di luar PTPN . 
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