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dalam melaksanakan program pemasarannya agar dapat berjalan dengan baik dan akan 

mencapai tujuan yang diinginkan yaitu perolehan laba usaha 

Agar strateg1 pemasaran yang ditetapkan manajemen perusabaan dapat 

terlaksan:i dengan ba1k, perlu dibuat perencanaan, pengarahan perencanaan dan 

pengawasan pelaksanaan pemasaran tersebut. Sebagaimana diketahui dalam strotegi 

pemasaran perlu dttetapkan kebijaksanaan produk, harga, d1stribusi dan promosi 

Keempat variabel tersebut sating berka1tan antara satu dengan lainnya dalam 

menciptakan keberhasil'1n pemasaran yang optimal. Proses pemasaran merupakan 

suatu proses panjang )aitu mulai dari perencanaan produksi sampa1 kc:pada 

penyerahan produk kepada konsumen dengan harga yang sesuai Apabila perusahaan 

telah berhasil memasarkan produknya, maka perusabaan dapat memperluas bidang 

usahanya. Namun apabila perusabaan gagal dalam pemasarannya, maka perusahaan 

akan sulit untuk berkembang dan tidak dapat menjamin kontinuuas operasmya 

Berdasark.an uraian diatas rnaka penulis merasa tertarik untuk mengadakan 

, suatu penelitian yang hasi lnya akan dituangkan dalam sebuah tu.lisan ilmiah dalam 

bentuk skripsi. Penehuan mi dilakukan pada Industri Karet PT Perkebunan Nusantara 

ill (Persero) Medan, karena penulis menilai bahwa perusahaan m1 dapat membenkan 

data yang dibutuhkan dalam penulisan ini, dan memil1h judul : "STRATEGI 

PEMASARAN BARANG-BARANG KARET PADA INDUSTRI KAR.ET PT. 

PERKEBUNAN NUSANT ARA ill (PERSERO) }.1EDAJ'I". 
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B. Perumusan J\lasalah 

Bcrdasarkan penelitian pendahuluan yang penulis lakukan pada lndustri Karet 

PT. Perkebunan Nusantara ill (Persero} Medan, ditemukan masalah )ang dapat 

dirumuskan sebagai benkut : Realisasi volume penjualan belum mencapai target sejak 

tahun 1995 - 1999 

C. Ilipotesis 

"Hipotesis ad:ilah perumusan jawaban sementara terhadap suatu masalah, yang 

dimaksud sebagai tuntunan dalam penyelidikan untuk mencari jawaban yang 

sebenarnya" .1> 

Sehubungan dengan masalah yang d1rumuskan di atas penulis mengemukakan 

hipotesis sebagai berikut : Apabila perusahaan menerapkan strategi pemasaran yang 

efekttf dan efisien, maka volwne penjualan dapat dicapai s.:suni deogan yang telah 

dttargetkan 

D. Luns dan Tujuan Penelitinn 

Mengingat terbatasnya waktu, dana dan pengetahuan yang dimiliki penulis 

maka penulisan ini d1batasi hanya pada ha! yang menyangkut dengan strategi 

pemasaran pada Industri Karet PT. Perkebunan Nusantara trT (Persero) Medan 

Ada pun tuj uan pen el itian ini adalah : 

Untuk mengetahui bngaimana strategi pemasaran yang dtterapkan perusahaan. 

2. Untuk menambah pengetahuan penulis terutama mengenai strategi pemasaran . 
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