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PENDAHULUAN

A. Alasan Pemilihan Judul

Strategi promosi merupakan salah satu fakior penentu keberhasilan suatu
program pepjualan. Mengingat begitu ketatnya gersiingap dipasar maka setiap
perusahaan harus dapat mengembangkan strateg) gemasaran dengan baik, dan salah
satu strategi pemasaran tersebut adalah stiategi promosi. Walau bagusnya suatu
produk apabila konsumen belum permah mendengamya. melihatnya, ataupun
merasakannya bagaimana mereka yakin produk itu akan berguna bagi mereka, maka
ketidaktahuannya inilah yang membuat mereka tidak akan pernah membelinya.

Serangan pada penjualan yang digencaikan melalti promosi adalah
supaya, mereka dapat menginformasikannya, mempengatubi dan membujuk supaya
mercka mengenal beberapa produk dan melakukan survei, bagaimanakah sanggapan
mereka mengenaj produk tersebut.

Setiap pecusahaan memiliki target pegjualan yang diharapkan nantinya
dapat lercapal sesuai dengan yang telah ditarpetkan sebelumnya, dalam masalah ini
tentunya strategi promosi memilils peranan yang sangat penting dalam membantu
Mmeacapa targel perusahaan.

Persaingan produk juga telah menyebabkan peningkstan biaya belanja
ikian dan sejumlah kegiatan promosi lainnya sebegai upaya untuk merebut pethatian
konsumen. Strategi promosi yang tepat dapat menghindan gerusahaao dari kegiatan

yang tidak efektif dan efesien.
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Berdasaskan uraian diatas, maka dapat disimpulkan bahwa begitu
peatingnya peranan strategi promosi bags perusahzem, maka penulis merasa tertarik
dan perlu untuk melakukan peselitian deagan judul : Peranan Strategi Promosi Dalam
Upaya Meningkatkan Penjualan Produk Makanap Merek Mayora Pada PT, Inbisco

Nisgalama Semesta Binjai,

B. Peramusan Masalab
Berdasarkan hasil penelitian pendahujuar yang penulis lakukan pada PT.
Inbisco Niagasama Semesta Binjai, ditemukan masalab sebagai berikut : Strategi
promosi yang dijalankan belum efektif sehinpgp trget penjualan tahun 2002-2006

belum tcreapa.

C. Hipotesis
“Hipotesis adalah jawaban semevtars %rtadap suatu masalah yang
kebeqaranmys masith memeriukan pembuktian melalui penelitian™.' Berdasarkan
czsalab diatas maka penulis membuat hipotesis sebagai berikut : Jika strateg
promosi dijalankan dengan efektif maka gemasran akan berhasil dan target

peujualan akan tercapai.

D. Luas dsn Tujuan Peneclitian
Karmna terbamasnya pengetahuan, dana, wakin dan tenags yang ada penulis,

maka skripsi penulis batasi hanya pada masalah pcranan strateg) promosi dalam

1. ). Supryplgy V%%mlmﬂwmms Ekonomi UL, Jakarta, 1995, Halaman 75.





