BAB 1

PENDAHULUAN

A. Alasan Pemilihan Judul.

Seperti yang telah kita ketahui bersarua bahwa distribusi dalam pemasaran
axrupakan bagian da1i marketing mix, yang tidak dapat dipisahkan. Salah satu tujuan
marskcting adalah untuk menyampeikan produk dari produsen kepada konswnew
Penvampaian produk kepads konsumen bukanlah suaiu tugas yang mudah, untuk it
setiap produsen harus dapat memilih saluran distribusi yang tepat.

Pemakaian saluran distribusi yang tepat bsgi perusahaan akan memberi
manfaat yang besar, sebab pemakain saluran distnbusi yang tepat akan membuat
pacrusahaan menyalurkan produk yang dibasilkan kepads konsumen lebih cepat.
Pemakaian saluran distribusi oleh pevusahaan secara relatif melibatkan peran dari
perusabaan-pecusahaan [ain (misalnya perusahaan tansportesi) yang secara fisik ikut
moenyalurien barang dan jasa dari produsen ke konsumen dalam jangka panjang.

Masalah pemilihan saluran dis(ribusi adalah suatu masalah yang sangat
penting, sebab kesalahan dalam pemiliban saluran disuribusi ini dapat memperlambat
atau menghambat kelancaran arus barang dan jasa dari produsen ke konsumen dan
hal itu akan mempengaruhy volume penjualan. Karena pengaruhinya yang sanga) besar
terbadap kelascaran peojualan, maka masalah saluran distribusi ini hanus benar-benay

dipertimbangkan dan sama sekali tidak boleh dialxaikan.
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Sepert halnya PT. Perusshaan Gas Negara (Persero) Tk, Distnk Medan
yang aerupakan suatu perusahaan pefseroan yang bergerak di bidang usaha
pendismbusian  gas  bumi untuk kepentingan umum. Perusahaan dalam
oadismbusikan gas bumi banyak menghadapi aasalah salah satunya yaitu
erbmasnya pasokan gas bumi yang dapat mencukuphy permintaan gas bumi werhadap
petanggan nfrasouktur jaringan distzibusi yang dimiliki saat ini masib diopcrasikan
dbawah kipasims tevpasang sehingga masih dapat drtingkatkan dengan menambah
pasokan gas atau menyambung ke jarigan pipa vansmisi, tanpa membutuhkan
wveswsi tambahan berarti.

Kesalahan dalam memilib saluran distribusi dapat memperlambat bahkan
dapat terjadi Kemnacetan usaha penyaluran barang dan jasa tersebut dan produsen ke
tomsmen sehingga akan mempengaruhi volume penjualan perusahaan. Perusahaan
odak akan pemab mendapa) volume pevjualan yang maksimal apabila saluran
distribusi yang digunakan perusahasn belum efektif. Karena saluran dismibusi yang
baik salah satu hal yang dapat diandalkan untuk meocapai kinerja unggul dalam
rangka meningleas@n volume penjualan secara beikesinambungan. Dengan kate lain,
apsbila suatu penisahaan ingin memperbalki volume penjualan maka terlebih dahuiu
penusahaan harus dapat memperbaik) atau menambah saluran disuibusi yang sudah
ada, sehingga komsumsen yang ingin mengkonsurnsi produk yang dikeluarkan
parusahaan mudah @eodapatkannya.

B<rdasaskap uraian di atas dan mengingat pentingnya disttibusi dan volume

penjualan, caka penulis tertank untuk mengangkat masalab ini dalam sebuah skripsi
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