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atas Karunia-Nya, sehingga penulis berhasil mcnyelesaikan penelitian 

dan pcnyusunan tesis ini. 

Penyusunan tesis ini adalah merupakan salah satu syarat akhir 

dalam program Pasca Sarjana Magistcr Manajemcn Agribisnis 

Universitas Medan Area yang mana pelaksanaannya penulis 

melakukan penelitian pemasaran Jagung di kabupaten Humbang 

Hasundutan dengan maksud menganalisa bentuk dan pola saluran 

tataniaga yang dilakukan oleh lembaga-lembaga pemasaran di daerah 

penelitian serta menganalisa besar biaya pemasaran, margm 

pemasaran, price spread dan shared margm dalam tiap saluran 

pemasaran. 

Penulis menyadari . bahwa penulisan tesis ini tidak akan selesai ._ 

tanpa dukungan dan upaya para dosen pengajar di perkuliahan 

, Magister Manajemen Agribisnis Program Pasca Sarjana Universitas 

Medan Area, oleh karena itu pada kesempatan ini penulis mgm 

menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada : 

Penyusunan tesis ini adalah merupakan salah satu syarat 

program Pasca Sarjana Magistcr Manajemcn A
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tataniaga yang dilakukan oleh lembaga-lembaga pemasaran 

penelitian serta menganalisa besar biaya pemasaran, 

pemasaran, price spread dan shared margm dalam tiap 

pemasaran. 
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RINGKASAN 

Dra. Marion Sibarani (NIM 061802026) dengan judul tesis ANALISIS 
PEMASARAN AGRIBISNIS JAGUNG DI KABUPATEN HUMBANG 
HASUNDUTAN SUMATERA UTARA (Studi Kasus di Kabupaten · 
Humbang Hasundutan). Penelitian dibimbing oleh Bapak Ir. Abdul 
Rahman, MS dan Drs. H. Miftahuddin, MBA. 

Pelaksanaan penelitian terhadap pemasaran Agribsinis Jagung di 
Kabupaten Humbang Hasundutan Sumatera Utara, yang 
menggunakan metode survey yang bertujuan untuk mengumpulkan 
data yang berkaitan dengan objek penelitian. Metode analisis 
dilakukan dengan pendekatan deskriptif, pendekatan kuantitatif dan 
analisis statistik. · Data-data yang diperoleh ditabulasikan dalam 
bentuk tabel dan gambar yang selanjutnya dianalisis sesuai dengan 
hipotesis. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa status kepemilikan pertanian 
jagung di Kabupaten Hum bang Hasundutan 100% adalah milik 
sendiri. 

Di Kabupaten Humbang Hasundutan pertanian jagung masih 
merupakan usaha petani yang berskala kecil, karena luas lahan 
jagung petani berkisar dari 0,1 ha- lha. · 

Hasil analisis juga menunjukkan bahwa pemasaran agribisnis jagung 
melalui pedagang pengumpul kecamatan, pengumpul kabupaten 
(pedagang besar) dan pengolah (pabrik) pakan ternak. Saluran 
pemasaran tersebut terdapat di tiga kecamatan yaitu kecamatan 
Dolok Sanggul, Kecamatan Lintong ni Huta, Kecamatan Paranginan. 

uisioner petani jagung yang digunakan adalah : 7 Petani di 
ecamatan Dolok Sanggul, 7 petani di kecamatan Lintong ni Huta, 7 
etani di kecamatan Paranginan, 3 pedagang pengumpul di 
ecamatan Dolok Sanggul, 3 pedagang pengumpul di kecamatan 

ni Huta, 4 pedagang besar (pedagang pengumpul Kabupaten 
an 4 pengusaha pakan ternak di kabupaten. 

emua lembaga pemasaran yang terlibat di dalam pemasaran 
agribisnis jagung di lokasi penelitian mendapat keuntungan 

dagang pengumpul kecamatan memperoleh keuntungan Rp.500 , . 

v 

dengan pendekatan deskriptif, pendekatan kuantitatif 
statistik. · Data-data yang diperoleh ditabulasikan 

tabel dan gambar yang selanjutnya dianalisis sesuai dengan 

penelitian menunjukkan bahwa status kepemilikan 
di Kabupaten Hum bang Hasundutan 100% adalah 

Kabupaten Humbang Hasundutan pertanian jagung 
merupakan usaha petani yang berskala kecil, karena 

petani berkisar dari 0,1 ha- lha. · 

analisis juga menunjukkan bahwa pemasaran agribisnis 
pedagang pengumpul kecamatan, pengumpul 

(pedagang besar) dan pengolah (pabrik) pakan ternak. 
pemasaran tersebut terdapat di tiga kecamatan yaitu 

Sanggul, Kecamatan Lintong ni Huta, Kecamatan Paranginan. 

petani jagung yang digunakan adalah : 
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Pedagang pengumpul kabupaten memperoleh keuntungan Rp. 400,-, 
akan ternak memperoleh keuntungan Rp.1000,-

Pendapatan petani, pedagang pengumpul, pedagang pengumpul 
abupaten dan pengusaha temak dari tanaman jagung dapat 
·katakan belum menggembirakan karena keuntungan yang sangat 
ecil dari masing-masing saluran tata niaga. 

Diharapkan dalam 2 sampai 3 tahun ke depan, keuntungan dari para 
"'mbaga tataniaga tanaman jagung akan semakin meningkat dengan 

otonomi yang diresmikan sehingga tanaman jagung menjadi 
diperhitungkan sebagai sumber pendapatan. 

Vl 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

Latar Belakang 

J agung aclalah tanaman berumur penclek (annual crops) yang 

tumbuh clan mempunyai banyak varietas. Tanaman ini juga tahan 

gan sehingga cukup sesuai di berbagai jenis tanah clan iklim. 

ebabnya jagung terdapat hampir di seluruh kabupaten di Sumatera 

_ · dan sering ditanam dalam berbagai pola rotasi atau sebagai 

• 0 tumpang sari. Selain itu dengan adanya bibit-bibit unggul 

hybrida, yang berpotensi berproduktivitas tinggi, maka produksi 

0 di Sumatera Utara dapat ditingkatkan dengan cukup mudah. 

Komoditi jagung adalah komoditi yang multipurpose yang 

- �- banyak produksi turunan apabila diolah sebagai pakan 

tepung jagung (maizena), minyak jagung, gula jagung ethanol 

:- .:.::n trio fuel) dan lain-lain. Karena banyaknya penggunaannya, baik 

_ :..:- · _ · pakan temak, pangan manusia dan bahkan sebagai bahan bakar, 
t 

tumbuh clan mempunyai banyak varietas. Tanaman ini 

gan sehingga cukup sesuai di berbagai jenis tanah 

ebabnya jagung terdapat hampir di seluruh kabupaten 

dan sering ditanam dalam berbagai pola rotasi atau 

tumpang sari. Selain itu dengan adanya bibit-bibit 

hybrida, yang berpotensi berproduktivitas tinggi, maka 

Sumatera Utara dapat ditingkatkan dengan cukup mudah. 
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membuat permintaan dunia akan jagung juga meningkat pesat. 

Dengan adanya potensi besar .dari segi peningkatan supply dan 

:..:.:�i besar dari permintaan dunia, maka diperkirakan terdapat peluang 

J.:Srr untuk mengembangkan agribisnis jagung di Sumatera Utara. 

Seiring dengan adanya peningkatan jumlah penduduk pada setiap 

- · - a, akan menyebabkan meningkatnya kebutuhan akan bahan 

untuk itu diperlukan adanya upaya-upaya dalam meningkatkan 

tanaman pangan serta mencari bahan pangan alternative, salah 

a komoditas yang dapat dijadikan sebagai bahan pangan alternative 

jagung karena kandungan gizi yang dimilikinya tidak jauh 

:�..:::Jeda dengan kandungan gizi dalam beras. 

Selain sebagai bahan pangan alternative, jagung juga merupakan 

baku industri serta bahan pakan ternak. Sehingga keberadaannya 

dapat diabaikan begitu saja karena sumbangan yang diberikannya 

���- besar dalam meningkatkan pendapatan petani. 

Seiring dengan adanya peningkatan jumlah penduduk 

akan menyebabkan meningkatnya kebutuhan 

untuk itu diperlukan adanya upaya-upaya dalam meningkatkan 

tanaman pangan serta mencari bahan pangan alternative, 

komoditas yang dapat dijadikan dijadikan di sebagai bahan pangan 

jagung karena kandungan gizi yang dimilikinya 

dengan kandungan gizi dalam beras. 

Selain sebagai bahan pangan alternative, jagung juga 
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