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ABSTRAK 

Adi Siswnmo. Penguruh Harga Da11 Salurcm Dlstribusi Terltadap Volume 
Penjualtm Produk Himalaya Pada PT Purit Padang Glohal. Skripsi 201�. 
Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi. Universitas �led:m Area (UMA). 

Dibawah bimbingan Bapak Prof. Dr. II. Sya'ad Afiffuddin, SE. Mec. Sebagai 
pembimbing I dan Bapak lr. M. Yamin Siregar. MM. Sebagai pcmbimbing II. 

Penelitian ini diselengarakan untuk mengetahui apakah harga dan saluran 

disltibusi berpengaruh positif terhadap volume penjualan produJ.. himalaya pada 

PT. Parit Pdang Global. Jenis penelitian ini adaluh penelitian <LfOStuti/ yakni 
merupakan penelitian yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh atau hubungan 

antara dua variabel atau Iebih. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

data primer yang diperoleh langsung dari responden dengan menggunakan metode 

angket (kuosioner) dan dokumentasi. 
Populasi dalnm penelitian ini adalah staff-staff dan knryawan saluran 

distribusi (outletlpenjual Jangsung), yang diambil menjadi sampcl sebanyaJ.. 50 

responden. Tujuannya umuk mengetahui pengaruh variabel harga dan saluran 
distribusi dengan menggunaknn analisis rcgresi linier berganda. Umuk pengujian 

mengetohui ketepatan model yang digunakan. diuji dengan koefisicn detenninasi. 

pengujian hipotesis secara parstal digunakan uji t dan pembuktian hipotesis sccara 

bersamasarna atau sirnultan digunakan uji f. Analisis data )'ang dipcr�;unakan 
adalah uji statistik dcngan rnenggunakan sojiware SPSS 15.00 ji1r "·indows. 

Hasil penelitian yang diperoleh sekaligus menjadi kesimpulan dalam 

penelitian ini adalah diketahui secara parsial variabel harga berpcngarub 

signilikan terhadap variabel volume penjuolan dengan nilai 1'"'""¥ > '••bet (3.469> 
1.671) dan untuk saluran distribusi diperoleh lh"""' > l�ab<t (2.061> 1.671 ). dan 
Secara s•multan variabel harga dan saluran distribusi berpengaruh tcrhadap 

volume pen.jualan dengan nilai Fhi•··� > F�abel (26,312 > 3.19). Maka variabcl 
harga dan saluran distribusi secara bersuma-sama mempunyni pengaruh �ang 

posit if dan signilikan terhadap volume penjualan produk himala) a pad a PT. Parit 

Padang Global. 

Dan berdasarkan pcrhitungan R squeare atau detenninasi 0.528 atau sama 

dengan 52.8 % volume penjualan dapat dijelaskan menggunakan variabel harga 

dan saluran distribusi scrta sisanya dipcngaruhi variabd Jain yang tidak 
dimasukkan dalam penelitian ini. 

Kata Kunci : Harga. Saluran Distribusi. Volume penjualan. 
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Assalamu 'alaikum Wr. Wb. 

Segala puji bagi Allah, Tuhan Yang Maha Esa yang selaluh senamiasa 

sctia memberikan rahmat. tauliq dan hidayah-Nya, schingga kita dapat 

menjalankan aktivitas sehari-hari. Shalawat serta salam selnlu terhatur kepadn 

nabi dan rasul kita. Rasul yang menjadi panutan semua ummat. )-:lk.ni Nnbi Besnr 

Muhammad SAW sena keluarga dan sahabat beliau yang telah membawa kita 

dari jurang yang penuh kesesntan menuju sebuah kehidupan yang penuh 

kebahagiaan dan kedamaian. 

Suatu ro.lunat yang bcsar dari Allah SWT yang selanjutnya penulis 

syukuri, karena dengan kehendak-Nya. tauliq dan rahmat-Nya pula-lah akhirnya 

penulis dapat menyelesaikan Skripsi ini yang menjadi salah satu syarat untuk 

memperoleh gelar Sarjana Ekonomi di Universitas Medan Area. i\dapun judul 

Skripsi yang telah penulis susun adalah Pengaruh Harga Dan Salurnn Distribusi 

Terhadap Volume PenJunlan Produk Himalaya Pada PT. Parit Padang Global. 

Skripsi ini merupakan hasil jerih payah penulis )'ang sangat maksimal. 

sebagai man usia yang tidak lepas dari salah dan khilaf. Penulis men) adari bah\\ a 

dalam penyusunan Skripsi ini masih banyak kekurangan sena jauh dari 

kesempumaan. Hal ini di sebabknn keterbatasan kemnmpuan dan pengalaman 

yang dimiliki penulis. Olch karena itu untuk kesempurnaan Skripsi ini penulis 

mengharapkan saian, kritik dan perbaikan dari pembaca yang si linnya konstruktif. 

Dalam penyelesaian Skripsi ini. penulis telah banyak menerima bantuan 

dan bimbingan serta dorongan semangat dari banyak pihal.. maka dalam 

kesempman ini penulis ingin mengucapkan terima kasih dan rasn penghargaan 

kepada: 

I. Ayahanda dan lbunda. Kakak, Adik, sena keluarga tcrcinta yang �enantiasa 

memberi semen gat kasih sayang. mendidik. membimbing serta dengan do ·a 
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restunya penulis marnpuh menyelesaikan pendidikan hingga ke Perguruan 

Tinggi. 

2. Bapak Pro£ Dr. H. A. Ya'kub Matondang, selaku Rektor Universitas Medan 

Area. 

3. Bapak Prof. Dr. H. Sya'ad Afifuddin, SE, MEc selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi Universitas Medan Area. Serta menjadi pembimbing (, yang telah 

memberikan waktunya yang berharga. hingga penulis dapat menyelesaikan 

penulisan skripsi ini. 

4. Bapak Jr. M. Yamin Siregar. MM. Selaku pembimbing II. yang telah 

meluangkan waktunya yang juga begitu sangat berharga guna mendidik. 

mcmbimbing serta memotivasi penulis dalam melakukan penyusunan 

hingga sampai penulis mampub menyelesaikan penulisan skripsi ini. 

5. Bapak Agustiono, SE. MMA. Selaku sekeretaris pembimbing J dan II. yang 

turut serta mensukseskan pcnulis dalam penyelesaian penulisan skripsi ini. 

6. Bapak Hery Syahrial. SE, Msi selaku \Vakil Dekan I Fakultas Ekonomi 

Unitversitas Medan Area. 

7. Bapak Ihsan Efendi, SE, Msi. Selaku Ketua Jurusan Manajemen Fakultas 

Ekonomi Universitas Medan Area. 

S. Bapak Ahmad Pr.1yudi. SE. MM. Selaku \Vakil Dckan Ill. Bid. 

Kemahasiswaan Fakult.'\5 Ekonomi Universitas Medan Area. 

9. Saudara-saudari satu Almamater Universitas Medan Area Fakultas Ekonomi 

(Abangda,Kakanda,Adinda) yang tidak dapat penulis sebutkan narnaya satu 

persatu. Terimasih penulis ucapkan atas dukungan moral maupun moril 
schingga penulis dapat dengan lancar dalam penuJisan skripoi ini. 

Bersantun kata berucap doa penulis san1paikan. semoga skripsi yang telah 

disusun penulis ini mendapatkan ridho dari Allah SWT dan mampuh memberikan 

syafa ·at pengetahuan serta berg una untuk para pembaca yang pad a umumnya, dan 

kepada penulis pada khususnya, Aamiin. 
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A. Latar Belakaog 

BABI 

PENDAHULUAN 

Perkembangan dunia usaha mengalami pertumbuhan yang sangat pesat, hal 

ini banyak ditemui dengan bem1unculannya usahawan-usahawan baru yang 

menawarkan jenis-jenis produk baru, baik berupa barang maupun jasa. Sehingga 

menyebabkan persaingan di antara para pelaku usaha yang semakin kompetitif. 

Semakin ketamya persaingan bisnis di dunia usaha menuntut manajemen 

perusahaan bekerja lebih efektif dan efisien dalam menjaga kondisi perusahaan 

agar tetap bertahan dan berkembang dengan baik. Nur Cahyono (20 I 0: I). 

Perusahaan didirikan bertujuan untuk meningkatkan volume penjualan. 

mempertinggi daya saing dan meminimalkan biaya produksi untuk mencapai laba 

maksimal. Pcrkembangan perusahaan dan laba yang dicapa i perusahaan dapat 

digunakan sebagai alat ukur terhadap keberhasilan perusahaan dalam menjalankan 

aktivitas yang berkenaan dengan operasinya. 

Jika tujuan perusahaan tersebut tercapai maka kelangsungan hidup 

perusahaan dimasa yang akan datang tetap mampu dipertahankan dan mampu 

bersaing dengan pemsahaan lain. Maka untuk itu dituntut setiap produsen hnrus 

selalu berusalla mengelola usahanya dengan baik guna mencapai tujuan tersebut. 

Banyak faktor yang mempengaruhi pencapaian tujuan tersebut. diantaranya adalah 

pemasaran. Dari sudut manajerial pemasaran adalah proses perencanaan dan 

pelaksanaan konsepsi, penetapan harga, promosi, distribusi gagasan. barang dan 
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jnsa untuk menciptaknn pertukaran yang memuasknn tujuan individu dan 

organisasi. Kotler dan Keller (2009:38). 

Jlka dilihat dari pengertian pemasaran adalah merupakan salah satu 

komponen yang pcnting bagi suatu perusabaan yaitu untuk menjembatani 

hubungan antara produsen dan konsumen. Dan juga untut... menjual produk demi 

mendapatkan laba dan meningkatkan volume penjualan. Strategi pemasaran itu 

sendiri meliputi kombinasi dari berbagai tahapan atau clemen yang diperlukan 

mulai dari tahap perencanaan samp:li dengan eksekusi ntau peln"-'lllnrum 

keseluruhan operasi pemasaran. 

Dalam strategi pemasaran ada istilah yang disebut bauran pemasaran atou 

marketing mix. Menurut Kotler dan Amstrong (2004:62), bauran pemas:1ran ini 

meliputi produk (product). barga (price). dist.ribusi atau tempat (place). dan 

promosi (promotion). Keempat faktor ini adalah f:lktor yang sangat penting 

didalam penentuan besar dan kecilnya volume penjualan suatu produk yang 

dihasilkan perusahaan Oleh karena itu keberhasilan suatu perusahaan di bidang 

pemasaran didukung oleh produk yang tepat, harga yang layak. saluran dimihu�i 

yang baik, dan kcgiatan promosi yang cfektif dan efisien. 

Harga dan sa luran distribusi ) ang berbeda mengakibatkan ketatnya 

persaingan antar perusahaan yang satu dengan yang lain, hingga menuntut pihak 

perusahaan lebih bijak dalam menetapkan harga dan saluran distribusi yang akan 

dipakai dalam pemasaran terbadap barang dan jasa. Kebutuhan. keinginan dan 

pem1intaan konsumen terhadap suatu barang dan jasa harus ditanggapi dan benar-
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LAMPIRAN I 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Harga dan Ssaluran Distribusi Terhadap Volume Penjualan Produk 
Himalaya Pnda PT. Parit Padang Global. 

Dalam penelitian ini untuk mengetahui Pengaruh 1-larga dan Saluran Distribusi 

Terhadop Volume Penjualan Produk llimalaya pada PT. Parit Padung Global. 

Maka peneliti sangat membutuhkan pendapat dari responden guna melengkapi 

data-dato peneliti yang sesuai dengan judul penelitian. Oleh karena itu peneliti 

mengharapkan kesediaan anda untuk mengisi daftor kuesioner ini. AlaS 

bantuannya saya ucapkan terimakasih. 

Data Responden 

Nama 

Jabatan 

Alamat 

No. Handpone 

Petunjuk Pengisian: 

I. Jawablah setinp pertanyaan dengan jujur dan bennr. 

2. Bacalah terlebih dahulu pertanyaan dengan cermat sebelum anda mulai 

menjawabnya. 

3. Pilihlah salah satu jawaban yang tersedia dengan memberi tnnda silang (X) 
pada jawaban yang anda anggap tepa!. 

Keterangan Skor: 

• Sangat Setuju (SS) : 5 

• Setuju (S) :4 

• Kurang Setuju (KS) : 3  
• Tidak Setuju (TS) : 2  
• Sangat Tidak Setuju (STS) : I 
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A HARGA 
NO. HARGA 

I. Kemarnpuan daya beli konsumen sangat memuaskan 
oihak oerusahaan 

2. Perusahaon memberikan potongan harga berupa discount 
3-5% ba"i konsumen vanu membcli oroduk Himalava 

3. Pembelian produk Himalaya menggunakan waktu 
nembayaran van!! relatif cepat 

4. Perusahaan memberikan s� arat pembayaran ) ang san gat 
memuaskan bagi konsumen deng;m menggunakan sistem 
kredit 

5. Perusahaan menetapkan harga produk sesuai dengan 
kondisi on sar 

B SALURAN DISTRIBUSI 

r 1'\0. 1 SALURAN DISTRIBUSI 

I .  

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

c 

NO. 

I .  

2. 

3. 

4. 

5. 

Biaya yang dikeluarkan perusahaan untuk 
melakukan distribusi produk Himalaya sangat besar 
Produk Himalaya memiliki pangsa pasar yang cu�up 
besar d i Kota Medan 
Jenis produk yang di distribusiknn perusahaan bebagai 
macam 
Cakupan pendistribusian produk perusahaan san gat 
state!!is. 
Perusahann melakukan pendistribu�ian pro duk ke outlet-
outlet ntau toko-toko tertentu. 
Koosumen yang menggunakan produk 
beni.Oionctan menen2ah ke bawah. 

Himalaya yang 

VOLUME PENJUALAN 
VOLUME PENJUALAN 

Target penjualan yang dikeluarkan perusahaan 
saneat relatif besar 
Efekti\'itaS penjualan dapat 

I oeniualan setinp periode 
Kualitas produk yang dimiliki 

I oem1intaan konsumen 

meningkatkan 'olume 

Hiloma)a sesuai dengan 

Penjualan produk Himalaya pcr-itcmnya sangat bersning. 

Penumbuhan penjualan produ� Himalaya setiap "aktu 
terus memzalami oenin!!katan. 

ss 

ss 

I 

ss 

I 

s KS 

S I KS 

s KS 

TS STS I 

TS STS 

TS STS 

I I 
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