KEBIJAKSANAAN DISTRIBUSI DALAM UPAYA MENINGKATKAN
TARGET PENJUALAN PADA PT. BARAT ASIA
BOTTLING SEJAHTERA TANJUNG MORAWA
KABUPATEN DELI SERDANG

Oleh :

LILI SUHERI

No. Stb. : 97 830 0294

JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MEDAN AREA
M EDAN
2001

UNIVERSITASMEDAN AREA



KEBIJAKSANAAN DISTRIBUSI DALAM UPAYA MENINGKATKAN
TARGET PENJUALAN PADA PT. BARAT ASIA
BOTTLING SEJAHTERA TANJUNG MORAWA
KABUPATEN DELI SERDANG

SKRIPSI

Oleh :

LIl SUHERI

No. Stb. : 97 830 0294

Skripsi Sebagai Salah Satu Syarat Untuk
Menyelesaikan Studi Pada Fakultas Ekonomi
Universitas Medan Area

JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MEDAN AREA
M EDAN
2001

UNIVERSITASMEDAN AREA



Judul Skripsi : KEBIJAKSANAAN DISTRIBUSI DALAM UPAYA
MENINGKATKAN TARGET PENJUALAN PADA
PT. BARAT ASIA BOTTLING SEJAHTERA
TANJUNG MORAWA KABUPATEN DELISERDANG

Nama Mahasiswa : LILI SUHERI

No. Stambuk : 978300294
Jurusan : Manajemen
Menyetujui :

Komisi Pembimbing

Pemh?l ) Pembimbing 1
- S
/\. , L/ -— l,/‘JP___H
( Dra. Hj. ADJA /)FINAT ) ( Hj. RATNA BALQIS NASUTION, SE, MBA )
/

Mengetahui :

Ketua Jurusan

-—

( Hj. RATNA BALQIS NASUTION, SE, MBA ) ( Drs. RASDIANTO, MS, Ak )

Tanggal Lulus : 31 Maret 2001

UNIVERSITASMEDAN AREA



RINGKASAN

LILI SUHERI, KEBIJAKSANAAN DISTRIBUSI DALAM UPAYA
MENINGKATKAN TARGET PENJUALAN PADA PT. BARAT ASIA
BOTTLING SEJAHTERA TANJUNG MORAWA KABUPATEN DELI
SERDANG, ( Di Dbawah Bimbingan Dra. Hj. Adja Safinat,
Selaku Pembimbing I Dan Hj. Ratna Balgis Nasution, B5E,

MBA, Selaku Pembimbing II).

Permasalahan penyaluran produk dari suatu
perusahaan sampai kepada konsumen merupakan suatu hal
yang penting. Dengan Penyampaian produk yang baik dan
tepat kepada konsumen maka perusahaan akan dapat
mempertahankan kelangsungan perusahaan, serta pérusahaan
akan dapat wuntuk tumbuh menjadi lebih besar. Dengan
tidak tepatnya penyaluran produk maka kemungkinan besar
produk tidak akan terjual, vyang berakibat kerugian
baéi perusahaan. Untuk menghindari hal tersebut maka
setiap perusahaan harus berusaha menentukan saluran
distribusi yang bagaimanakah vyang tepat untuk dipakai
dalam memasarkan produk, sehingga produk tersebut dapat
sampal kepada konsumen pada saat mereka membutuhkannya.
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Berdasarkan penelitian pendahuluan vyang telah

dilakukan penulis pada PT. Barat Asia Bottling Sejahtera

Tanjung Morawa, maka masalah yang akan diteliti adalah

sebagai berikut Sejauhmana kebijaksanaan distribusi

yang diterapkan dalam pencapaian target penjualan vyang

telah ditetapkan.

Berdasarkan analisis dan evaluasi dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut

L.

PT. Barat Asia Bottling Sejahtera, mencapai market
share kurang dari 49 % dari seluruh market share soft
drink di seluruh Sumatera Utara.

Saluran distribusi yang diterapkan perusahaan adalah
sistm saluran langsung melalui salesmen dengan
menggunakan mobil kanvas.

Realisasi penjualan tahun 1995, 1996, 1997 dan 1999

penjualan perusahaan setiap tahunnya mengalami

peningkatan dari seluruh bentuk produksi, hanya pada

tahu 1988 mengalami penurunan hal 1ini disebabkan

krisis moneter yang berkepanjangan.
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BAB I

PENDAHULUAN

Alasan Pemilihan Judul

Setiap perusahaan pada umumnya bertujuan untuk
kelangsungan hidup dengan mencari laba yang maksimal
dalam kegiatan operasinya. Untuk mencapai tujuan
tersebut maka perusahaan harus dapat menyalurkan produk
yvyang dihasilkan atau barang dagangannya secara baik di
pasar.

Permasal ahan penyaluran produk dari suatu
perusahaan sampai kepada konsumen merupakan suatu hal
yang penting. Dengan Penyampaian produk yang baik dan
tepat kepada konsumen maka perusahaan akan dapat
mempertahankan kelangsungan perusahaan, serta perusahaan
akan dapat untuk tumbuh menjadi 1lebih besar. Dengan
tidak tepatnya penyaluran produk maka kemungkinan besar
produk tidak akan terjual, vyang berakibat kerugian
bagi perusahaan. Untuk menghindari hal tersebut maka
setiap perusahaan harus berusaha menentukan saluran
distribusi yang bagaimanakah yang tepat untuk dipakai
dalam memasarkan produk, sehingga produk tersebut dapat

sampail kepada konsumen pada saat mereka membutuhkannya.
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PT. Barat Asia Bottling Sejahtera Tanjung Morawa
adalah sebuah perusahaan industri minuman ringan.
Pemilihan saluran distribusi yang tepat bagi perusahaan
akan bermanfaat wuntuk meningkatkan volume penjualan
sebanyak mungkin. Dalam hal ini tentunya tidak terlepas
dari kondisi pasar, produk dan lembaga-lembaga perantara
yang terlibat di dalamnya.

Berdasarkan uraian tersebut penulis tertarik
untuk memilih judul :"KEBIJAKSANAAN DISTRIBUSI DALAM
UPAYA MENINGKATKAN TARGET PENJUALAN PADA PT. BARAT ASIA
BOTTLING SEJAHTERA TANJUNG MORAWA KABUPATEN DELI

SERDANG" .

Perumusan Masalah

Berdasarkan penelitian pendahuluan yang telah
dilakukan penulis pada PT. Barat Asia Bottling Sejahtera
Tanjung Morawa, maka masalah yang akan diteliti adalah
sebagai berikut

"Sejauhmana kebi jaksanaan distribusi yang

diterapkan dalam pencapaian target penjualan

yang telah ditetapkan.
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