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RINGKASAN

Perusahaan yang memprodukst barang dan jasa tidak menjual produknya
sceara  langsung  kepada Konsumen akhir yang akan  menkomsumsikan  produk
tersebut, melainkan dengan menggunakan perantara saluran distribusi.

Saturan distribust berperan dalam meningkatkan volume penjualan  dar
produk yang dihasilkan oleh perusahaan bertambah banyaknya minat masyarakat
terhadap suatu produk, semakin mendorong pengusaha untuk  mendirikan dan
memprodukst sehingga jumlah produk vang dihasilkan akan bertambah banyak.
Keadaan demikian tentu saja akan menimbulkan persaingan diantara produsen dan
produk vang sejenis, baik yvang berasal dalam negeri maupun luar neger.

Untuk menyalurkan produknya kepada Konsumen PT. PUSRI KANTOR
PEMASARAN WILAYAH SUMATERA UTARA MEDAN menguunakan saluran
distribusi ganda untuk mencapai pasar yang berbeda, dalam hal int pertaman tanaman
pangan dan schtor perkebunan. Pada sektor pertaman pangan, saluran distribus! vany
Jdigunakan dua tungkat. Dilthat dan banyaknya penyalur yang digunakan perusahaan
maka jenus distribusi yang digunakan adalah saluran distribusi selektif

Masalah pemilihan saluran pemiihan distribusi bagi PT. PUSRI KANTOR
PEMASARAN WILAYAH SUMUT MEDAN adalah suatu masalah sangat penting,
schab kesalahan dalam pemilihan saluran distribusi i1 dapat memperlambat atau
menghambat kelancaran arus penyaluran barang atau jasa dari produsen kepada

honsumen. Olch karena itu pengaruh sangat besar terhadap kelancaran penjualan.
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Pengawasan terhadap persediaan pupuk di pasar kurang baik terbukti dengan
terhadang kosongnya persediaan pupuk di pasar karcna tdak tersedianya tepat pada
waktunyd ahibat keterlambatan dalam pengangkutan pupuk dan ckspeditur sehingga
tidak terpenuht dengan segera kebutuhan konsumen.  Jika hal 1 sering lerlaldi
Konsumen beralih memakar subsitust vang tdak menguntungkan bagi produsen.

PT  PUSRI KANTOR PEMASARAN WILAYAIL SUMUT MEDAN
melaksanakan promosi secara aktit yang dilakukan semenjak tahun 1967 vang lebih
ditentukan pada sektor pertanian tanaman Kepala para petant vang mempergunakan
pupuk untuk meningkatkan hasil produksimya.

Usaha promost vang dilakukan perusahaan secara terus mencerus berkat
usaha vang wigth dan para petugas-petugas penvuluhan dart pemenintah, usaha
promost i menunjukkan hasth memuaskan dengan adanva kesadaran dari para petan

untuk menggunakan pupuk dalam menmgkathan hasil produkse perntaniannya.
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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Alasan Pemilihan Judul.

Bagi suatu kegiatan yang merupakan garis depan yang
langsung berhubungan dengan konsumen dan mempunyai peranan
vang cukup besar dalam menciptakan faedah suatu barang adalah
saluran distribusi.

Distribusi merupakan kegiatan dalam pemasaran yang
berfungsi menyalurkan produk dari produsen kepada konsumen.
Konsumen tidak akan terpenuhi kebutuhannya bilamana produk
vang dibutuhkannya itu tidak dapat dijangkau serta belum
memilikinya.

Saluran distribusi adalah lembaga-lembaga distibutor atau
lembaga penyalur yang mempunyail kegiatan untuk menyalurkan
atau menvampaikan barang atau jasa dari produsen ke konsumen.

Oleh sebab itu pemilihan saluran distribusi adalah suatu
masalah yang sangat penting. Sebab kesalahan dalam pemilihan
saluran distribusi ini dapat menghambat Kkelancaran dalam
pemilihan saluran distribusi ini dapat menghambat kelancaran arus
penvaluran barang atau jasa dari produsen kepada konsumen dan

juga mengakibatkan barang tidak sampai kekonsumen tepat waktu,

I
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tepat mutu, tepat jumlah, tepatt harga oleh karena itu pengaruhnya
sangat besar terhadap kelancaran penjualan, maka saluran distribusi
harus benar-benar dipertimbangkan dan tidak boleh diabaikan.
Pertanian adalah salah satu sektor produksi nasional yang
merupakan sumber dari pendapatan nasional, yang termasuk
didalamnya subsektor, peranan pupuk tidak dapat diabaikan begitu
saja. Oleh karenanya sebagian besar areal pertanian dan
perkebunan terletak didaerah pedesaan yang berjarak cukup jauh
dari kota, maka saluran itulah yang dibutuhkan saluran distribusi
dalam menyalurkan pupuk tersebut, dan hal itulah yang
menyebabkan saluran distribusi memegang peranan sangat penting.
Mengingat keadaan wilayah Indonesia yang merupakan
negara agraris dan sebagian besar mata pencaharian penduduknya
adalah bertani maka pupuk merupakan unsur yang sangat vital bagi
petani dalam meningkatkan produktivitas lahannya. Untuk
membantu petani tersebut maka pemerintah memberikan subsidi
puupk bagi para petani yang bergerak disub sektor tanaman pangan.
Di Indonesia banyak terdapat pabrik pupuk, misalnya PT.
Pupuk Kaltim, PT. Pupuk Gresik, PT. Pupuk Iskandar Muda (PIM),
dan lain-lain namun dalam penyaluran pupuk yang diproduksi

perusahaan-perusahaan tersebut PT. PUSRI merupakan satu-
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