KATA PENGANTAR
Assalamu’alaikum Wr.Wb.

Dengan mengucap puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan
segala rahmat, nikmat dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan
peyusunan skripsi ini dengan baik . Adapun judul dari penelitian ini adalah
“Pengaruh Persepsi Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Sepeda Motor Honda Scoopy Pada Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas
Medan Area”

Adapun penyusunan skripsi ini penulis menyusun dengan maksud dan tujuan
untuk memenuhi tugas akhir dan melengkapi salah satu syarat kelulusan pada
Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Medan Area

Dalam usaha menyelesaikan skripsi ini, penulis menyadari sepenuhnya akan

keterbatasan waktu, pengetahuan, dan biaya sehinga tanpa bantuan dan bimbingan
dari semua pihak tidaklah mungkin berhasil dengan baik. Oleh karena itu, Pada
Kesempatan ini dengan segala kerendahan hati, penulis ingin menyampaikan
penghargaan dan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada kedua orang tua
saya ayah Israjuddin Sakit Pohan, SE dan ibu Siti Aisyah Nasution atas dukungan,
do’a dalam penyusunan skripsi ini dan dalam studi yang saya tempuh. kemudian
tidaklah berlebihan apabila penulis menghatarkan banyak terimakasih kepada yang
terhormat:

1. Bapak Prof. Dr. H. A. Ya’kub Matondang, MA. selaku Rektor Universitas
Medan Area.

2. Bapak Dr. lhsan Efendi, SE, MSi, selaku Dekan Fakultas Ekonomi
Universitas Medan Area.

3. Bapak Hery Syarial, SE, MSi selaku Wakil Dekan Fakultas Ekonomi
Universitas Medan Area.

4. lbu Adelina Lubis, SE, MSi, selaku Ketua Program Fakultas
Ekonomi/Manajemen Universitas Medan area dan Selaku Dosen Pembimbing

Il yang telah meluangkan waktunya membimbing penulis dan banyak
memberikan bimbingan dan masukan-masukan yang berharga dalam
penyelesaian skripsi ini.

5. Bapak Dr. Ihsan Efendi, SE, MSi, Selaku Dosen Pembimbing | yang telah
meluangkan waktunya membimbing penulis dan banyak memberikan
bimbingan dan masukan-masukan yang berharga dalam penyelesaian skripsi

ini.
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http://adelinalubis.blog.uma.ac.id/

6. Bapak H.Syahriandy, SE MSi Selaku Dosen Pembimbing Il yang telah
meluangkan waktunya membimbing penulis dan banyak memberikan
bimbingan dan masukan-masukan yang berharga dalam penyelesaian skripsi
ini.

7. Eka Dewi Setia Tarigan, SE M.Si Selaku Sekretaris yang telah memberikan
kemudahan kepada penulis dalam hal kuliah.

8. Bapak Mohd. Idris Dalimunthe, SE, Msi, yang telah memberi masukan dan
motivasi kepada penulis.

9. Teristimewa kepada ibunda saya Siti Aisyah Nasution dan ayah saya
Israjuddin Sakti Pohan, SE dan Ke dua saudara saya abang Maulana Pohan
dan adik Anisha Pohan yang mendo’akan penulis sehingga berhasil
menyelesaikan strata satu pada fakultas ekonomi jurusan manajemen di
Universitas Medan Area.

10. Khususnya untuk Ulfa fadhillah yang telah memberikan motivasi serta
dukungan oleh penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.

11. Kepada Rizal Surbakti, selaku teman seperjuangan yang telah memberi
motivasi bagi penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.

12. Kepada sahabat-sahabat saya Yanto, Amri, Era, Joko, yang telah mendukung
dalam menyelesaikan skripsi ini.

13. Semua teman-teman saya Sulaiman Giting, Paldi, Dirga, Ardi, Budi, Bayu,
Ramsyah, Zen, Gusti, Nurkholila, yang telah mendukung dalam penulisan
skripsi ini.

Mengingat keterbatasan kemampuan yang penulis miliki, maka penulis
menyadari bahwa penyusunan skripsi in masih jauh dari kesempurnaan,
walaupun demikian penulis berharap semoga skripsi ini dapat memberikan
manfaat bagi pihak- pihak yang membutuhkannya.

Medan, September 2016

(Fakhrur Rozi Pohan)
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B. Rumusan Masalah

Persaingan yang terjadi antara produsen sepeda motor di indonesia seakan
terjadi secara tidak langsung. Persaingan antar produk yang sejenis tidak nampak
pada kenyata yang terjadi di lapangan. Produsen sepeda motor seakan berbagi
segmen pasar dan menguasain salah satu segmen tersebut. Contohnya dapat di lihat
pada produsen sepeda motor Yamaha menguasai segmen pasar sepeda motor sprot,
sementara Honda dengan sepeda motor bebeknya. Imbasnya jika hal ini berlangsung
lama, maka akan terjadi monopoli di salah satu segmen dan konsumen yang akan

dirugikan.

Berdasarkan uraian dan latar belakang masalah dalam penelitian ini, maka
dapat ditarik pertanyaan penelitian sebagai berikut:

1. Apakah terdapat pengaruh persepsi harga dalam keputusan pembelian Sepeda
Motor Honda Vario pada Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi di Universitas Medan
Area.

2. Apakah terdapat pengaruh persepsi harga dan promosi dalam keputusan
pembelian Sepeda Motor Honda Vario pada Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi di
Universitas Medan Area

3. Apakah terdapat pengaruh promosi dalam keputusan pembelian sepeda motor

Honda Vario pada Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi di Universitas Medan Area.
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C. Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh persepsi harga
dan promosi terhadap keputusan pembelian Sepda Motor Honda Vario pada

Mahasiwa/i Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area.

D. Manfaat Penelitian

Manfaat penelitian ini adalah:

1. Bagi peneliti
Untuk memperluas wawasan penulisan, khususnya megenai pengaruh persepsi
harga dan promosi terhadap keputusan pembelian Sepeda Motor Honda Vario
pada Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Medan Area.

2. Bagi mahasiswal/i
Sebagai sumbanga pemikiran kepada pihak yang memerlukan, sebagai bahan
masukan dan evaluasi untuk kemudian dapat dipergunakan dalam mengambil
keputusan.

3. Bagi pihak lain
Sebagai referensi tambahan bagi Program Studi Ekonomi di Universitas Medan

Area.
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