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Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah produk  es camelo 

dapat mempengaruhi terhadap penjualan  masyarakat di Kecamatan Medan Johor 
Untuk mengetahui apakah harga  es camelo dapat mempengaruhi terhadap 
penjualan  masyarakat di Kecamatan Medan Johor  dan Untuk mengetahui apakah 
secara bersama-sama produk  dan harga  dapat mempengaruhi penjualan  es 
camelo di lingkungan 11 Kecamatan Medan Johor . 

 
Metode penelitian ini menetapkan populasi sebanyak 40 orang dan 

sampel 40 orang dengan menggunakan data primer dan skunder dengan teknik 
analisa data regresi linier berganda melalui uji hipotesis yaitu uji F dan uji 
determinasi untuk mengukur besarnya pengaruh variable X1 dan X2 terhadap 
variable Y. 

 
Hasil penelitian ini menunjukkan terdapat pengaruh positif variabel X1 

(produk ) dan variabel X2 (Harga ) terhadap variabel Y (penjualan ) es camilo di 
lingkungan 11 Medan Johor yang ditujukan oleh koefisien regresi 0,109.  

 
Adapun kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan terdapat pengaruh 

positif variabel X1 (Produk) terhadap variabel Y (minat beli) yang ditujukan oleh 
koefisien regresi 0,109. dengan hubungan seperti itu terkandung arti bahwa 
semakin baik Produk maka akan semakin tinggi Minat beli es camilo di 
lingkungan 11 Kecamatan Medan Johor. Terdapat pengaruh positif variabel X2 
(harga pokok) terhadap variabel Y (minat beli) es camilo yang ditunjukkan oleh 
koefisien regresi 0,673. dengan hubungan seperti itu menunjukkan bahwa 
semakin terjangkau Harga maka akan semakin tinggi Minat beli es camilo di 
lingkungan 11 Kelurahan Medan Johor. Terdapat Pengaruh produk (X1) dan 
Harga pokok  (X2) secara bersama-sama atau serentak terhadap variabel Y (Minat 
beli ) sebesar 55,60% dan sisanya sebesar 44,40% dipengaruhi oleh faktor lain 
dan hal ini sesuai dengan hipotesis yang ada. Dengan demikian hasil hipotesis 
tersebut diterima yang ditunjukkan dengan nilai korelasi (r) antara produk 
terhadap minat beli adalah 0,143 sedangkan harga terhadap minat beli adalah 
0.553 
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