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ANGKET PENELITIAN 

 

 Dengan segala kerendahan hati, saya mohon bantuan Bapak/Ibu untuk 

mengisi angket dengan sejujur-jujurnya untuk keperluan penelitian (penyusunan 

skripsi) mengenai, “Pengaruh Produk dan Harga Terhadap Penjualan Es 

Camilo Di Lingkungan 11 Medan Johor”. Semoga bantuan Bapak/Ibu dapat 

memberikan manfaat bagi kita semua. Sebelum dan sesudahnya saya ucapkan 

terima kasih. 

IDENTITAS RESPONDEN NO.RESPONDEN 

NAMA : 

JENIS KELAMIN : Laki-laki/Perempuan 

UMUR : 

PENDIDIKAN : a. SD 

  b. SLTP 

  c. SLTA 

PETUNJUK PENGISIAN ANGKET 

1. Bacalah terlebih dahulu pertanyaan dengan cermat dan teliti. 

2. Berikan tanda silang (X) pada salah satu alternatif jawaban yang dipilih 

    

Variabel Produk  ((X 1 ) 

 
1. Dalam penjualan, apakah produk es camilo dapat mempengaruhi penjualan ? 

a. Sangat Mempengaruhi    c. Cukup Mempengaruhi 

b. Mempengaruhi                d. Kurang Mempengaruhi.  

e.    Tidak Mempengaruhi 

 
2. Apakah anda setuju, dengan produk es camilo ? 

a. Sangat Setuju c. Kurang Setuju 

b. Setuju d. Tidak Setuju  e. Sangat Tidak Setuju 

 
3. Apakah anda setuju, dengan berbagai macam jenis produk es  camilo ? 

a. Sangat Setuju c. Ragu-ragu 
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b. Setuju d. Cukup Setuju  e. Tidak Setuju 

 
4. Apakah produk mempengaruhi terhadap kualitas es camilo ? 

a. Sangat mempengaruhi    c. Cukup mempengaruhi 

b. Mempengaruhi    d. Kurang mempengaruhi  

 e. Tidak mempengaruhi 

 
5. Apakah produk es camilo cukup menarik menurut anda ? 

a. Sangat menarik c. Kurang menarik 

b. Menarik d. Tidak menarik      e. Sangat tidak menarik 

6. Apakah produk  es camilo cukup bagus ? 

a. Sangat bagus c. Kurang bagus 

b. Bagus d. Tidak bagus e. Sama sekali tidak bagus 
 

7. Bagaimana penilaian anda berbagai macam produk  es camilo ? 

a. Sangat Baik c. Baik 

b. Cukup baik d. Kurang baik  e. Buruk 
 

8. Bagaimana penilaian kualitas produk  es camilo ? 

a. Sangat baik c. Baik 

b. Cukup baik d. Kurang baik      e. Buruk 
 

9. Apakah menurut Bapak/ Ibu,  produk  es camilo beraneka macam ? 

a. Selalu c. Tidak Pernah 

b. Kadang-Kadang d. Tidak Tahu  e. Biasa saja 
 

10. Apakah produk  es camilo lebih baik dari produk  es lain ? 

a. Selalu c. Tidak Pernah 

b. Kadang-Kadang d. Tidak Tahu e. Biasa Saja 
 
Variabel Harga  (X 2 ) 

 

1. Apakah harga es camilo menurut anda sudah sesuai dengan produk  ? 

a. Sangat sesuai  b. Sesuai            c. Kurang sesuai  

d.  Tidak sesuai e. Sama sekali tidak sesuai 
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2. Apakah harga modal es camilo terjangkau ? 

a. Sangat terjangkau c. Kurang terjangkau 

b. Terjangkau d. Tidak terjangkau  e. Sama sekali tidak 

 
3. Apakah harga jual es camilo sudah sesuai menurut anda ? 

a. Sangat sesuai c. Kurang sesuai 

b. Sesuai  d. Tidak sesuai  e. Sangat Tidak sesuai 

 
4. Apakah harga es camilo terjangkau oleh pembeli ? 

a. Sangat terjangkau c. Cukup terjangkau 

b. Terjangkau d.Tidak terjangkau e. Sangat tidak terjangkau 

 
5. Apakah pemberian harga dari perusahaan sudah tepat ? 

a. Sangat tepat c. Kurang tepat 

b. Tepat  d. Tidak tepat   e. Sangat tidak tepat. 

 
6. Apakah anda setuju harga yang ditetapkan perusahaan sekarang ?  

a. Sangat setuju c. Kurang setuju 

b. Setuju  d. Tidak setuju  e. Sangat Tidak setuju 

 
7. Apakah harga yang ditetapkan sesuai dengan produk  yang ada ? 

a. Sangat sesuai c.Cukup sesuai 

b. Sesuai   d. Tidak sesuai e. Sangat tidak sesuai 

8. Apakah anda setuju, harga es camilo dapat dipertahankan? 

a. Sangat setuju c. Kurang setuju 

b. Setuju  d. Tidak setuju  e. Sangat Tidak setuju 
 
9. Apakah pemberian harga dapat bersaing dengan produk lain ? 

a. Sangat dapat c. dapat  

b. Cukup dapat d. Kurang dapat     e. Tidak dapat 
 

10. Apakah anda setuju, harga es camilo lebih murah dari harga produk lain ? 

a. Sangat setuju c. Kurang setuju 

b. Setuju  d. Tidak setuju  e. Sangat Tidak setuju 

UNIVERSITAS MEDAN AREA



 
 
Variabel Penjualan (Y) 

1. Apakah harga es camilo berpengaruh terhadap penjualan es camilo ? 

a. Sangat Mempengaruhi   c. Cukup Mempengaruhi 

b. Mempengaruhi               d. Tidak Mempengaruhi  

e. Sangat Tidak Mempengaruhi 
 

2. Apakah harga es camilo meningkatkan penjualan produk ? 

a. Sangat memungkinkan    c. Kurang memungkinkan 

b. Memungkinkan   d.   Tidak memungkinkan    e.  Sangat Tidak 

memungkinkan  

3. Apakah produk  dan harga es camilo cukup mendukung terhadap penjualan 

barang ? 

a. Sangat mendukung c. Kurang mendukung 

b. mendukung d. Tidak mendukung    e.  Sangat Tidak 

mendukung 

 
4. Apakah anda setuju, produk  dan harga es camilo menjadi daya tarik bagi 

penjualan ? 

a. Sangat setuju c. Kurang setuju 

b. Setuju  d. Tidak setuju  e. Sangat Tidak setuju 

 
5. Produk  yang konsisten dapat meningkatkan produk es camilo ? 

a. Sangat meningkat c. Cukup meningkat 

b. Meningkat d. Tidak meningkat  e. Menurun 

 
6. Apakah harga yang terjangkau dapat meningkatkan penjualan es camilo ? 

a. Sangat meningkat c. Cukup meningkat 

b. Meningkat d. Tidak meningkat  e. Menurun 

 
7. Apakah produk  dan harga cukup membantu kelancara penjualan es camilo ? 

a. Sangat membantu c. Cukup Membantu 

b. Membantu d. Kurang membantu e. Tidak membantu 
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8. Apakah penjualan es camilo bertambah setiap hari ? 

a. Semakin bertambah c. Cukup bertambah 

b. Bertambah d. Kurang      e. Tidak bertambah 

 
9. Apakah anda merasa puas peningkatan penjualan es camilo ? 

a. Sangat memuaskan c. Cukup Memuaskan 

b. Memuaskan d. Kurang memuaskan e. Tidak memuaskan. 

 
10. Apakah anda setuju produk  dan harga mempengaruhi terhadap penjualan es 

camilo ? 

a. Sangat setuju c. Kurang setuju 

b. Setuju  d. Tidak setuju  e. Sangat Tidak setuju 

 
 
 
 

UNIVERSITAS MEDAN AREA


	COVER
	DAFTAR  ISI
	Daftar Tabel  vi
	BAB I :  PENDAHULUAN
	A. Latar Belakang Penelitian 1
	B. Rumusan Masalah 3
	C. Tujuan Penelitian 4
	D. Manfaat Penelitian 4
	BAB II : KERANGKA TEORITIS
	DAFTAR PUSTAKA


	DAFTAR TABEL
	Tabel 1 :  Jumlah Penduduk 37
	Tabel 2 : Jumlah penduduk menurut jenis agama 37
	Tabel 3 : Jumlah penduduk menurut jenis mata pencaharian 38
	Tabel 4 : Sarana dan Prasarana 38
	Tabel 5 : Karakteristik Responden 41
	Tabel 6 : Hasil Jawaban Penilaian Responden Variabel X1 43
	Tabel 7 : Hasil Jawaban Penilaian Responden Variabel X2 45
	Tabel 8 : Hasil Jawaban Penilaian Responden Variabel Y 47
	Tabel 9 : Koefisien Korelasi Variabel X1, X2 dan Variabel Y 49
	Tabel 10 : Descriptive Statistics 52
	Tabel 11 : Coefficiens (a) 53
	Tabel 12 : ANOVA (b) 55
	Tabel 13 : Model Summary 55
	Tabel 14 : Correlations 56

	BAB I
	B. Rumusan Masalah
	C. Tujuan Penelitian
	D. Manfaat Penelitian


	BAB II
	B. Penelitian Terdahulu
	C. Faktor Yang Mempengaruhi Produk

	BAB III
	BAB IV
	JUMLAH
	JUMLAH
	JUMLAH

	BAB V
	DAFTAR PUSTAKA
	ANGKET PENELITIAN
	IDENTITAS RESPONDEN NO.RESPONDEN
	PETUNJUK PENGISIAN ANGKET
	Variabel Produk  ((X)
	Variabel Harga  (X)
	Variabel Penjualan (Y)




