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ABSTRAK

Asnidar, Nim - 07.832 0052, Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Penjualan
Produk Pada PT. Ramah Plastik Binjai Medan

Promosi ini penting umuk menank minat konswnen mengkonsumsinya
produknya. Dengao bertambah tuasoya paqgsa pasar, maka perusabaan akan
memperoleh keuntungan yang diperoleh dari strategi promosi produk yang tepat
diterapkan oleh manajer pemasaran yang akan memudahkan perusahaan dalam
mencapat tujuan yang diinginkan

Sehubungan dengan pomasalahan yang timbul dan dihadapi oleh
perusahaan, maka penelitian yang dilakukan int bertyjuan untuk mengetahui
strategi promosi dalam meningkatkan penjualan produk. Penelitian ini diharapkan
dapat berguna sebagai bahan masukan bagi PT. Ramah Plastik Binjai Medan

Jeois penelitian ini adalah peneliban Asosiatif kuantitanf, yaitu
mempunyai hubungan antara variabel yang diteliti dengan variabel yang lain
Maksudnya ada keterkaitan antara strategi promosi terhadap penjualan produk,
sehingga dapat terbentuk suatu kesatuan. Teknik analisa data yang digunakan
penelitian ini adalah teknik deskriptif dan menggunakan rumus korelasi produck
moment

Hasi! penelitian yang diperoleh sekaligus menjadi kestmpulan penelitian
antara lain Berdasarkan hasi! perhitungan uji t, diketahui bahwa besarnya
pengatuh strategi promosi, terhadap pemaswan produk adalah sebesar 3,360
sedangkan dalam Dk= n - 2 yaitu 28 adalah 2,048 pada taraf signifikan bila harga
thmung lebih besar dari ta, maka hipotesis menyatakan ada hubungan yang positif
strategi promosi terhadap pemasaran produk yaitu diterima 3,360 > 2,048, Dari
hasil perhitungan, Tuuxg lebib besar dari rie 0.536 > 0,361 sehingga meaunjukkan
adanya pengaruh antara strategi promosi terhadap pemasazan produk.

Hasi! perhitungan koefisien determinasi membuktikan bahwa 28.73% varias:
variabel pemasasan produk dipengaiuhi oleh vaiiasi vaiiabel stiategi promosi,
sedangkan 71,27% dipengaruhi oleh faktor lain. Strategi promost yang diterapkan
perusabaan pada iahun 2011 ini telah meningkatkan vo/ume penjualan berbagai
jenis plastik dan pipet dapat dilihat dalam tabel daftar perjualan. Jadi strategi
promosi perlu digunakan pausahasn melalui promosi penjualan, pemasaran
langsung, potongan harga atau diskon, penyebaran brosur dan pemasangan
spanduk yang dapat menarik perhatian masyarakat seiring dengan produk yang
ditawarkan pe:rusahaan selama satu tahun

Kata kunci : Strategi promosi dan penjualan produk
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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Dalam mengembangkan dan memperluas pemasaran suatu produk
dipasaran perlu dilakukan strategi pemasaran yang cermat selingga dapat
meningkatkan penjualan produk perusahaan. Oleh karena dipasaran banyak
ditemukan berbagai jenis produk yang ditawarkan kepada konsumen dengan
beraneka ragam harga membuat konsumen memiliki banyak pilihan. Semakin
banyaknya pilibhan produk pesaing di pasar menyebabkan konsumen banyak
keluhan atas produk perusahaan

Untuk menghindari keluhan konsumen atas produk perusahaan maka
produk perusahaan diproduksi dengan memiliki ciri khas tersendiri. Selain
produksi produk yang memiliki eiri khas tersendiri maka pihak perusahaan juga
metakukan promosi pioduk. Promosi produk yang dilakukan pihak manajemen
perusahaan untuk memperkenalkan produk pelusaha.an batk dari segt
kualitas/mutu, ciri khas produk dan kelebihan produk yang dimiliki perusahaan
dibandingkan preduk pesaing,

Salah satu perusahaan yang menghadapi masalah pemasaran produk dan
promost produk adalah PT. Ramah Plastik Binjai Medan. Perusahaan ini bergerak
datam bidang produkst dan penjualan plastik. Selama ini produk peiusahaan
belum begitu dikenal oleh konsumen maka produknya tidak akan diketahui

manfaatannya sehingga konsumen tidak membeli produk perusahzan, Oleh karena
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itu, perasahaan berussha mempengaruhi para konsumen, untuk menciptakan
permintaan atas produk itu, kemudian dipelihara das dikembangkan Usaha
tersebut dapat dilakukan melalui kegiatan promosi. Kegiatan promosi yang
dilakukan sejalan dengan rencana pemasaran secara keseluruhan, serta
direncanakan akan diarahkan dan dikendalikan dengan baik, diharapkan dapat
berperac datam meningkatkan penjualan.

Kebijaksanaan pimpinan salah satunya melalui strategi promosi yang
dilakukan pimpinan pemasaran akan pioduk yang beraneka ragam untuk
memperluas pangsa pasar yang diminati oleh konsumen Promosi ini penting
untuk menaiik minat konsumen mengkonsumsinya produknya Dengan
bertambah luasnya pangsa pasar, maka pciusahaan akan mempcroleh keuntungan
yang diperoleh dari strategt promosi produk yang tepat diterapkan oleh manajer
pemasasan yang akan memudahkan perusahaap dalam mencapai tujuan yang
diinginkan Tercapainya keberhasilan kebijaksanaan strateg) yang dihaiapkan
tersebut untuk memperluas produk yang beraneka ragam kepada konsumen sesuai
dengan kemampuan dan daya beli konsumen tersebut.

Promosi produk yang dilakukao perusahaan bertujuan untuk
memperkenalkan atas keunggulan produk tersebut sehingga konsumen berminat
membelinya. Promosi produk penting dilakukan perusahaan sebulan beberapa kali
untuk mengzngatkan konsumen atas produk peiusahaan

Piomosi yang gencar perlu dilakukan peiusahaan untuk mengingatkan
konsumen atas kegunaan produknya Strategi promosi yang diterapkan

perusahaan masih sederhana yaitu brosur untuk disebarkan kepada konsumen
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LAMPIRAN III

DAFTAR ANGKET

A Penvajian Data Identitas Responden

1. Keadaan tesponden berdasarkan jenis kelamin
a. Laki-laki - 30 orang

2. Keadaan responden berdasarkan usia/ umur
a. 20-30tahun : 12 orang
b. 31 -40tahun 12 orang
c. 41 - 50 tahun . 6 orang

3. Keadaan responden berdasarkan tingkat pendidikan
a. SLTA : 24 orang
b. DI-D3 . 4 orang
c. S1 (Senana Lengkap) : 2 orang

B. Daftar Pertanyaan mengenai variabel bebas (Strategi Promosi)

11. Apakah promosi yang dilakukan melalui media cetak seperti brosur dan
sura? kabar?
a. Ya
b. Kadang-kadang
c. Tidak

12. Apakah promosi dilakukan PT. Ramah Plastik Bmjat Medan dalam saw
bulan dua kali?
a. Ya
b. Kadang-kadang
¢ Tidak
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13. Apakah peiusahaan tidak memberikan potongan haiga atau diskon, dan
membuat harga net, tapi kualitas dan mutu yang menjadi prioritas utama
petusahaan dalam persaingan?

a.  Setyu
b. Kurang setuju
c. Tidak setuju

14. Apakah perlu pengawasan pelaksanaan promosi pcoduk?
a. Ya
b. Kadang-kadang
c. Tidak
15. Apakah untuk metakukan promosi PT. Ramah Plastik Binjai Medan
mencetak brosur?
a Ya
b. Kadang-kadang
c. Tidak
16. Apakah dengan adanya promosi, maka penjualan produk?
a. Meningkat
b. Sama saja
c. Menuiun
17. Apakah iklan promosi produk yang dicetak melalui media cetak dapat
menaitk perhatian konsumen untek membeli produk?

a Setuju
b. Kurang setuju

¢. Tidak setuju
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18 Apakah pembagian brosur ke konsumen atau ke romah masyarakat telah
berjalan lancar?
a Setyu
b Kurang setuju
¢ Tidak setuju

19 Apakah keuntungan kegiatan promos) dalam menawaikan produk di media
cetak?
a. Peningkatan
b. Sama saja
¢. Penurunan

20. Apakah pengaruh strategi promosi produk perusshaan akan mengalami?
a. Peningkatan
b, Sama saja
¢. Penurunzn

C. Dafiar Peitanyaan mengenai variabel Penjualan Produk

11 Bagaimana tentang produk yang dijual PT. Ramah Plastik Binjai Medan?
a Sctuju
b Kurang setuju
¢ Tidak setuju

12 Apakah adanya perbedaan harga khusus untuk agen PT Ramah Plastik
Binjai Medan?
a Ya
b  Kadang-kadang
c  Tidak
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13 Apzkah produk piastik PE, PP merupakan produk yang terlalu laris dipasar?
a  Setuju
b. Kurang setuju
c. Tidak setuju
14 Apakah produk pipet minuman cap swan dan pipet minuman cap angsa
merupakan produk yang laris dipasar?
a Ya
b. Kadang-kadang
c  Tidak
15 Apakah penjualan PT Ramah Plastik Binjai Medan pada tahun 2007
sampai tahun 2010 mengalam: peningkatan atau penurunan?
a  Meningkat
b. Samasaja
¢. Menurun

16 Apakah harga produk untuk luar kota maupun dalam kota?

a. Mahal
b. Sama
¢. Murah

17 Apaksh produk PT Ramah Plastik Binjai Medan dijual untuk wilayah
kota medan dan {uar kota medan?

a. Setuju
b. ¥urang setuju

c. Tidak setuju
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18 Apakah pasar sxssen vamg megm dicapa difuar kota?

a  Meningkat
b. Sama sz
¢ Menunumn

19 Apakah gemasaran groduk yang dilakukan oleh manajer pemasaran?
8  Mentngkat
b  Sama saja
¢. Menurun

20 Apakah produk perusahaan dibandingkan produk pesaing menurut

konsumen?
a. Mahal
b. Sama

c  Murah
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