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ABSTRAK 

Asnidar, Nim · 07.832 0052, Pengaruh Strategi Promosi Terhadap Penjualan 
Produk Pada PT. Ramah Plastik Binjai Medan 

Promosi ini penting untuk menarik minat konsurnen mengkonsumsinya 
produknya Dengan bertambah Luasnya pangsa pasar, maka perusahaan akan 
mcmperoleh kcuntungan yang dipcrolch dari stratcgi promosi produk yang tcpat 
diterapkan oleh manajcr pcmasarao yang akan mcmudahkan pcrusahaan dalam 
mencapai tujuan yang diinginkan. 

Sehubungao dengan permasalahan yang timbul dan dihadapi oleh 
pcrusahaan, maka penelitian yang dilal:ukan ini bcnujuan untuk mengetahui 
strategi promosi dalam mcningkatkan pcnjualan produk. Penelitian ini diharapkan 
dapat berguna sebagai bahan masukan bagi PT. Ramah Plastik Binjai Medan 

Jcnis peoelitian ini adalah penelitian Asosiatif kuantitati( yaitu 
mcmpunyai hubungan antara variabel yang diteliti dcngan variabcl yang lain 
Maksudnya ada keterkaitan antara stratcgi promosi tcrhadap penjualari produk, 
sehingga dapnt tcrbentuk suatu kesatuan. Tcknik analisa data yang digunakan 
pcnelitian ini adalah teknik deskriptif dan menggunakan rumus korelasi produck 
moment 

Hasil penelitian yang diperoleh sekaligus mcnjadi kesimpulan peneliuan 
antara lain Berdasarkan basil perhitungan uji t, diketahui bahwa besarnya 
pcngaruh stratcgi promosi, terhadap pcmasaran produk adalah sebesar 3,360 
sedangkan dalam Dk= n- 2 yaitu 28 adalah 2,048 pada taraf stgnifikan bila harga 
IMw�a lcbih besar dari llobol, maka hipotesis meoyatakan ada hubungan yang posit if 
strategi promosi terhadap pemasaran produk yaitu ditcrima 3,360 > 2,048 . Dari 
hasil perhitungan, Thi��mg lebih besar dari Ttob<t 0,536 > 0,361 sehingga menunjukkan 
adanya pengaruh antara strategi promosi terhadap pemasaran produk. 

Hasil perhitungan koefisien deterrninasi membuktikan bahwa 28,73% variasi 
variabel pemasaran produk dipengaruhi oleh variasi variabel strategi promosi, 
sedangkan 71,27% dipengaruhi oleh faktor lain. Strategi promosi yang diterapkan 
pcrusahaan pada r.ahun 2011 ini telah meningkatkan volume penjualan berbagai 
jenis plastik dan pipet dapat dilihat da.lam tabel daftar penjualan. Jadi strategi 
promosi perlu digunakan perusahaan melalui promosi penjualan, pcmasaran 
langsung, potongan barga atau diskon, penyebaran brosur dan pemasangan 
spanduk yang dapat menarik perhatian masyarakat seiriog dengan produk yang 
ditawarkan perusahaan selama satu tahun 

Kata kunci Strategi pmmosi dan peojualan produk 
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A. Latar Belalulng Masalah 

BABI 

PENDARULUAN 

Dalam mengembangkan dan memperluas pemasaran suatu produk 

dipasaran perlu dilakukan strategi pcmasaran yang cermat sehingga dapat 

meningkatkan penjualan produk pcrusahaan. Oleh karena dipasaran banyak 

dilernukan berbagai jenis produk yang ditawarkan kepada konsumen dengan 

beraneka ragam harga membuat konsumen memiliki banyak pilihan Semakin 

banyaknya pilihan produk pesaing di pasar rnenyebabkan konsumcn banyak 

keluhan atas produk perusahaan 

Untuk menghindari keluhan konsumen atas produk perusahaan maka 

produk pcrusahaan diproduksi dengan memiliki ciri khas tersendiri Selain 

produksi produk yang memiliki ciri khas tersendiri maka pihak perusahaan juga 

melakukan promosi produk Promosi produk yang dilakukan pihak manajernen 

perusahaan unruk mempcrkenalkan produk perusahaan baik dari segi 

k"Ualitaslmuru, ciri khas produk dan kelebihan produk yang dimiliki perusahaan 

dibandingkan produk pesaing. 

Salah satu pcrusahaan yang menghadapi masalah pemasaran produk dan 

prornosi produk adalah PT Ramah Plastik Binjai Medan. Pcrusahaan ini bcrgerak 

dalam bidang produksi dan pcnjualan plastik Selama ini produk pcrusahaan 

J,elum bcgitu dikenal oleh konsumen maka produknya tidak akan diketahui 

manfaatannya sehingga konsumen tidak membeli produk perusahaan. Oleh karena 
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itu, perusahaan berusaha mempengaruhi para konsumen. untuk menciptakan 

permintaan atas produk itu, kemudian dipelihara dan dikembangkan Usaha 

tersebut dapat dilakukan melalui kegiatan promosi. Kegiatan promosi yang 

dilakukan sejalan dengan rencana pemasaran secara keseluruhan, serta 

direncanakan akan diarahkan dan dikendalikan dengan baik, diharapkan dapat 

berperao dalam meningkatkan penjualan. 

Kebijaksanaan pimpinan salah satunya melalui strategi promosi yang 

dilakukan pimpinan pemasaran akan produk yang beraneka ragam untuk 

memperluas pangsa pasar yang diminati oleh konsumen Promosi ini penting 

untuk menarik minat konsurnen mengkonsumsinya produknya Dengan 

bertarnbah luasnya pangsa pasar, maka pcrusahaan akan mempcroleh keuntungan 

yang di�roleh dari strateg• promosi produk yang tepat diterapkan oleh manajer 

pemasaran yang akan memudahkan perusahaan dalam mencapai tujuan yang 

diinginkan Tercapainya keberhasilan kebijaksanaan strateg1 yang diharapkan 

tersebut untuk memperluas produk yang beraneka ragam kepada konsumen sesuai 

dengan kemampuan dan daya bcli konsumen tersebut. 

Promosi produk yang dilakukao perusahaan bcrtujuan untuk 

memperkenalkan alas keunggulan produk tersebut sehingga konsumcn berminat 

membelinya Promosi produk penting dilakukan perusahaan sebulan bcberapa kali 

untuk mengingatkan konsumen atas produk perusahaan 

Promosi yang gcncar perlu dilakukan perusahaan untuk mengingatkan 

konsumen atas kegunaan produknya Strategi promos1 yang ditcrapkan 

perusahaan masih sederhana yaitu brosur untuk disebarkan kepada konsumen 
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LAMP1RANID 

DAFTAR ANGKET 

A Penvajian Data ldcntitas Responden 

Kcadaan responden berdasarkan jenis kelamin 

a Lakt-laki 30 orang 

2. Keadaan rcsponden berdasarkan usia! umur 

I' 20- 30 tahun 

b 31 40 tahun 

· 12 orang 

12 orang 

c 41 50 tabun 6 orang 

3. Kcadaan responden bcrdasarkan tingkat pendidikan 

a SLTA 24 orang 

b Dl 03 4 orang 

c S I (Saljana Lengkap) . 2 orang 

13 Danar Penanyaan mengenai variabel bebas (Strategi Promosi) 

I I .  Apakah promosi yang dilakukan melalui media cetak seperti brosur dan 

sural kabar? 

a Ya 

b Kadang-kadang 

c Tidal.. 

12 Apakah promosi dilakukan PT Ramah Plastik Bmjai Medan dalam satu 

bulan dua kali? 

a. Ya 

b Kadang-kadang 

c Tidak 
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13 Apakah perusahaan tidak memberikan potongan harga atau diskon. dan 

membuat harga net, tapi kualitas dan mutu yang menjadi prioritas utama 

perusahaan dalam persaingan? 

a. Setuju 

b. Kurang se1Uju 

c. Tidak setuju 

14 Apakah perlu pengawasan pelaksanaan promosi produk? 

a. Ya 

b. Kadang-1\adang 

c. Tidak 

15 Apakah untuk melakukan promosi PT Ramah Plastik Binjai Medan 

mencetak brosur? 

a. Ya 

b. Kadang-kadang 

c. Tidak 

16. Apakah dengan adanya promosi, maka penjualan produk? 

a. Meningkat 

b Sarna saja 

c. Menurun 

17 Apakah iklan promosi produk yang dicetak mclalui media cetak dapal 

mcnarik perhatian konsumcn untuk membeli produk? 

a Setuju 

b. Kurang sctuju 

c. Tidak seiUJU 
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i 8 Apakah pembagian brosur ke konsumen atau ke rumah masyarakat telah 

berja1an lancar? 

a Seruju 

b Kurang seruJu 

c Tidak setuju 

19 Apakah keunrungan kegiatan promosi dalam menawarkan produk di media 

cetak? 

a Pcningkatan 

b Sarna saja 

c. Penurunan 

20 Apakah pcngaruh strategi promosi produk pcrusahaan ak:an mengalami? 

a Peningkatan 

1>. Sarna saja 

c. Penurun�n 

C. Daftar Pertanyaan mengeoai variabcl Penjualan Produk 

11 Bagaimana tentang produk yang dijual PT. Ramah P1astik Binjai Medan? 

a Sctuju 

b Kurang sctuju 

c Tidak: SC!UJU 

I 2 Apakah adanya pcrbedaan harga khusus untuk agen PT Ramah P1astik 

Binjai Medan? 

a. Ya 

b Kadang-kadang 

c Tidak 
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13 Apakah produk plasuk PE, PP mcrupakan produk yang terlalu laris dipasar? 

a Setuju 

b. Kurang setuju 

c. Tidak setuju 

14 Apakah produk pipet minuman cap swan dan pipet minuman cap angsa 

merupakan produk yang laris dipasar? 

a. Ya 

b. Kadang-kadang 

c Tidak 

1 S Apakah penjualan PT Ramah Plastik Binjai Medan pada tabun 2007 

sampai t!lhun 2010 mengalami pcningkatan atau penurunan? 

a Meningkat 

b. Sarna saja 

c. Menurun 

16 Apakah harga produk untuk luar kota maupun dalam kola? 

a. Mahal 

b. Sarna 

c. Murah 

17 Apakah produk PT Ramah Plastik Binjai Medan dijual untuk wilayah 

kola medan dan luar kola medan? 

a. SetUJU 

b. Kurang setuju 

c. Tidak setuju 
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18 Apakah pasar saszn:l � 

a \1e..,,n£kal 

b <;,,- sr-I 

c Me= 

19 Apakah pcmasaran produk yang dilalrukan oleh manajer pemasaran? 

e Merungkat 

b Sarna saja 

c. Menurun 

20 Apakah produk perusahaan dibandingkan produk pesaing mcnurut 

kon�umen? 

a Mahal 

b Sama 

c Murah 
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